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Chamamento Publico n°01/2025
“Comercializacio de Cotas de Patrocinio”

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 01/2025

OBJETO

COMERCIALIZACAO DE COTAS DE
PATROCINIO, MEDIANTE
DISPONIBILIZACAO DE ESPACOS PARA
APLICACAO DE MARCAS DE EMPRESAS
PATROCINADORAS NAS ACOES
OFICIAIS DO REVEILLON 2026, A SER
REALIZADO EM 31 DE DEZEMBRO DE
2025, E DA ARENA DE VERAO 2026, A SER
REALIZADA ENTRE 02 E 25 DE JANEIRO
DE 2026, AMBOS NA PRAIA DE CAMBURI
— VITORIA/ES.

PROCESSO N°

11367584/2025

PRAZO DE PUBLICIDADE DO EDITAL.

03 (TRES) DIAS UTEIS

INICIO DO ACOLHIMENTO DAS PROPOSTAS
COMERCIAIS E DA DOCUMENTACAO DE

HABILITACAO.

15/12/2025

LIMITE DO ENVIO DAS PROPOSTAS
COMERCIAIS E DA DOCUMENTACAO DE

HABILITACAO.

17/12/2025

EMAIL PARA ENVIO DA DOCUMENTACAO.

patrocinio@cdtiv.com.br

LEGISLACAO APLICAVEL A MODALIDADE

DE CONTRATACAO.

LEI N° 13.303/2016 E RILC CDTIV.

SETOR REQUISITANTE.

DIRETORIA DE TURISMO

SOLICITACAO DE INFORMACOES

patrocinio@cdtiv.com.br ou (27) 99837-8232
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EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 01/2025

A COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO, TURISMO E INOVACAO DE VITORIA (CDTIV),
empresa publica municipal com sede nesta cidade de Vitoria/ES, por meio de sua Equipe Permanente de
Licitacio e Pregao - CPLP, designada pela Portaria 03/2025 e pela Comissao de Seleciio e Avaliacio,
designada pela Portaria 033/2025, torna publico e faz saber que se acha aberto o EDITAL DE
CHAMAMENTO PUBLICO em epigrafe, conforme consta no processo administrativo n°
11367584/2025, para a “Cessao de Cotas de Patrocinio”, conforme condi¢des e especificacdes fixadas
neste Edital e em seus anexos, que dele passam a fazer parte integrante para todos os efeitos,
independente de transcrigao.

01 —DO OBJETO - DA FUNDAMENTACAO LEGAL — DAS COTAS DE PATROCINIO:

1.1 -DO OBJETO

Este edital tem por objeto estabelecer os critérios, condi¢des e parametros técnicos para pessoas juridicas
de direito publico ou privado, com ou sem fins lucrativos, para COMERCIALIZACAO DE COTAS
DE PATROCINIO, mediante disponibilizagio de espagos para aplicagio das marcas das empresas
patrocinadoras nas ac¢des oficiais do “Réveillon 20267, a ser realizado em 31 de dezembro de 2025, e da
“Arena de Verdo 2026, a ser realizada entre 02 e 25 de janeiro de 2026, na Praia de Camburi —
Vitoria/ES.

1.2 - DA FUNDAMENTACAO LEGAL

O presente Chamamento Publico observard normas de procedimentos administrativos da Lei Federal
13.303/2016 (Lei das Estatais), Lei Municipal 16.915/2016; Decreto Municipal n°® 17.644/2019;
Regulamento de Patrocinios da CDTIV; Lei Federal n° 12.846/2013 (Responsabilizacdo administrativa e
civil pela pratica de atos contra a Administracdo Publica) regulamentada pelo Decreto Municipal n°
16.522/2015; Lei Organica Municipal e Constituicdo Federal, bem como eventuais legislagdes aplicaveis
a matéria.

1.3 — DAS COTAS DE PATROCINIO:

1.3.1 - CATEGORIAS DE COTAS:

a) Cota Apresenta Master: 1 cota disponivel, com valor minimo de R$ 500.000,00 (quinhentos mil
reais), permitindo a ativacdo de uma tinica marca, que recebera a chancela “Apresenta”.

Trata-se da categoria de maior exposicao e exclusividade, conferindo prioridade absoluta na aplicagao
da marca em todas as pecas de comunicagdo dos dois eventos, incluindo estruturas fisicas, painéis de
LED, materiais audiovisuais, elementos cenograficos, conteudos digitais, ativagdes promocionais e
demais dispositivos oficiais de visibilidade. A marca detentora desta cota poderad utilizar a expressao
“Apresentado por [MARCA]”, assegurando presenga destacada e integragdo prioritdria em todas as
acoes institucionais relacionadas ao Réveillon 2026 e a Arena de Verdao 2026.

b) Cotas de Patrocinio (Sénior): até 2 cotas disponiveis, com valor minimo de R$ 300.000,00
(trezentos mil reais) cada, permitindo a ativa¢do de uma marca por cota, sob a chancela institucional
“Patrocinio”.

Categoria de alta visibilidade institucional, garantindo presenca da marca em pecas publicitarias,
estruturas fisicas, materiais audiovisuais e acdes oficiais de comunicagdo dos dois eventos, em posi¢ao
complementar a Cota Master (Apresenta). As empresas detentoras desta categoria terdo insergdes em

dispositivos de comunicagdo visual e digital, participacdo nas estruturas destinadas ao patrocinio e
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exposicao em formatos compativeis com a hierarquia da cota, assegurando ampla presenga nos ambientes
e fluxos de publico do Réveillon 2026 e da Arena de Verdao 2026.

¢) Cotas de Apoio (Pleno): até 6 cotas disponiveis, com valor minimo de R$ 150.000,00 (cento e
cinquenta mil reais) cada, permitindo a ativagdo de uma marca por cota, sob a chancela institucional
“Apoio”.

Categoria de alta visibilidade institucional, garantindo presenca da marca em pecas publicitarias,
estruturas fisicas, materiais audiovisuais ¢ ac¢des oficiais de comunicagdo dos dois eventos, em posi¢ao
complementar a Cota Master. As empresas detentoras desta categoria terdo inser¢des em dispositivos de
comunicacdo visual e digital, participacdo nas estruturas destinadas ao patrocinio e exposicdo em
formatos compativeis com a hierarquia da cota, assegurando ampla presenca nos ambientes e fluxos de
publico do Réveillon 2026 e da Arena de Verdo 2026.

1.3.2 - ITENS DE APLICACAO DE MARCA E CONTRAPARTIDAS PUBLICITARIAS:

1.3.2.1 - As marcas serdo aplicadas proporcionalmente a cota adquirida, considerando os seguintes
materiais, estruturas e dispositivos de comunicag¢ao utilizados no Réveillon 2026 e Arena de Verao 2026:

1.3.2.2 - PAINEIS DE LED:
A) REVEILLON 2026

al) LED Palco (fixo) — Operagdo no dia 31 de dezembro, no periodo noturno, com publico estimado de
até 150 mil pessoas. Dimensdes: 16m x 10m

- Cota Apresenta (master): 70 % do tempo de exibicdo
- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30 % do tempo de exibigao (dividido igualmente entre até 2 marcas)

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do (dividido igualmente entre até 6
marcas)

B) ARENA VERAO 2026 (De 02 2 25/01/2026)

bl) LED da Testeira da Arquibancada: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calgadas, publico de shows e eventos esportivos, com operacao durante os 24 dias da
Arena (manha e noite). Dimensdes: 30m x 2m

b2) LED da Entrada Principal da Arena: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calgadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.
Dimensées: 3m x 5m

b3) LED de Fundo de Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das
calcadas, publico de shows. Operacdo as sextas, saibados e domingos, no periodo noturno, com publico
estimado de até 30 mil pessoas por noite. Dimensdes:4m x 3m

b4) LEDs Laterais Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das calgadas,
publico de shows. Operagao as sextas, sabados e domingos, no periodo noturno, com publico estimado de
até 30 mil pessoas por noite. Dimensdes: 3m x 2m

b5) LED Testeira Tenda do Empreendedorismo: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calcadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.

Dimensoes: 48m x 2m
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Distribuicao nos itens b.1 a b.5:

- Cota Apresenta (Master): 70% do tempo de exibi¢ao ou maior tamanho de logo

- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30% do tempo de exibi¢do ou tamanho intermedidrio (dividido
igualmente entre até 2 marcas).
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do ou tamanho menor (dividido
igualmente entre até¢ 6 marcas)

1.3.2.3 ESTRUTURAS FIXAS DE COMUNICACAO (LONAS E ADESIVOS)
A) ARENA VERAO

al) Lona Publicitiaria — Parte Traseira da Arquibancada: Aplicacdo da marca em lona impressa
fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, piblico de shows e de atividades esportivas;
exposicao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensées: 44m x 1m.

a2) Lona Publicitaria — Portico tenda do empreendedorismo: Aplicacdo da marca em lona impressa
fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, publico de shows e de atividades esportivas;
exposi¢ao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensdes: 1m x 3m.

Distribuicao:
- Cota Apresenta (Master): posicao superior/esquerda e maior tamanho de logo

- Cotas de Patrocinio (Sénior): posi¢ao central, tamanho intermediario
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): posi¢ao inferior/direita, tamanho menor

1.3.2.4 MATERIAIS IMPRESSOS E DIGITAIS

Aplicacao da marca em:

o Backdrops de imprensa e fotos oficiais

e Folders, banners, cartazes e pecas de rua

o Site oficial dos eventos e redes sociais

e Materiais audiovisuais (VTs, vinhetas e transmissao ao vivo)
Hierarquia:

- Cota Apresenta (Master): primeira men¢ao e logo maior

- Cotas de Patrocinio (Sénior): mengao subsequente em bloco unico
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): mencao menor subsequente em bloco unico

1.3.2.5 ACOES PROMOCIONAIS E ATIVACOES
A) ARENA VERAO
a.1) Tenda do Empreendedorismo ou Area do Bolsio superior:

e Cota Apresenta “Master”: Area de 12 m? em localizagdo privilegiada (primeira posi¢cao da
tenda), com possibilidade de ambientagao total (plotagem interna e externa), instalagdo de balcao,
displays, iluminagdo exclusiva e distribui¢do de brindes/sampling sem limite de quantidade.
Ativagoes promocionais permitidas por até 10 (dez) horas diarias.
A produgdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientagdo da area,
contratagdo de infraestrutura complementar, confec¢do de materiais de comunicac¢do visual,
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equipe de ativacdao e distribuicdo de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa
patrocinadora da cota.

e Cotas de Patrocinio “Sénior”: Area de 9m? por cota, em posi¢cdes sequenciais. Ambientagao
permitida apenas com adesivos e mobilidrio padrao pré-aprovado. Ativagdes promocionais €
distribuicdo de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas diarias por marca. A produgdo,
montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientacdo da area, contratacdo de
infraestrutura complementar, confec¢do de materiais de comunicagao visual, equipe de ativagdo e
distribuicao de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.

e Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Area de 6m? por cota, em posi¢cdes sequenciais.
Ambientacdo permitida apenas com adesivos e mobilidrio padrdo pré-aprovado. Ativagdes
promocionais e distribui¢do de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas didrias, de quinta a
domingo, por marca. A producdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da
ambientacdo da area, contratacdo de infraestrutura complementar, confeccdo de materiais de
comunicacdo visual, equipe de ativagdo e distribuicdo de brindes serdo de exclusiva
responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.

a.2) Ativacoes itinerantes e “sampling” no interior da Arena:

e Cota Apresenta “Master”: Autorizacdo para até 03 (trés) equipes simultdneas de promotores
uniformizados circulando livremente pela Arena, com duracdo total de até 10 (dez) horas por dia
de funcionamento do evento, incluindo distribui¢do de produtos, brindes e experiéncias de marca.

e Cotas de Patrocinio “Sénior”: Autorizacdo para 01 (uma) equipe de até 04 (quatro) promotores
uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas por dia de funcionamento do evento.

e Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Autorizacdo para 01 (uma) equipe de até 03 (trés)
promotores uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas diarias, de quinta a domingo.

Disposicoes comuns Todas as ativacdes (stands e itinerantes) dependem de aprovacao prévia do projeto
técnico e criativo pela CDTIV, com entrega do material completo no minimo 05 dias antes do inicio da
Arena. A CDTIV reserva-se o direito de vetar agdes que interfiram na operacdo do evento ou na seguranga
do publico.

1.3.2.6 INSERCOES EM VIDEO — TELOES E TELAS INSTITUCIONAIS
Aplicavel ao Réveillon Camburi 2026 e a Arena de Verao 2026

o Cota Apresenta “Master”: Insercao de filme publicitario de até 15 (quinze) segundos a cada
bloco de 3 (trés) minutos de programagao nos painéis de LED (média de 20 inser¢des por hora de
operacgdo). O filme podera conter audio quando o sistema de som estiver disponivel. Prioridade
absoluta de exibi¢do (primeiro conteudo publicitario de cada bloco).

e Cotas de Patrocinio “Sénior”: Insercao de logomarca estatica ou animada (maximo 8 segundos)
a cada bloco de 3 (trés) minutos de programagdo nos mesmos painéis de LED (média de 20
inser¢des por hora de operagdo), exibida em sequéncia imediatamente apos a Cota Master e
dividida igualmente entre as marcas participantes da categoria.

o Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Insercio de logomarca estitica ou animada (maximo 8
segundos) a cada bloco de 3 (trés) minutos de programacao nos mesmos painéis de LED (média
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de 20 inser¢des por hora de operacao), exibida em sequéncia imediatamente apds a Cota Sénior e
dividida igualmente entre as marcas participantes.

Observacao: Todos os materiais audiovisuais deverdo ser entregues pela patrocinadora em formato
digital conforme especificagdes técnicas fornecidas pela CDTIV com antecedéncia minima de 05 (cinco)
dias do inicio de cada evento. A CDTIV reserva-se o direito de rejeitar contetidos que ndo atendam as
especificagdes ou que violem a legislagdo publicitaria vigente.

1.3.2.7 DISTRIBUICAO DE ESPACOS
1.3.2.7.1 - A aplicag@o das marcas em todos os itens descritos neste capitulo (painéis de LED, lonas,

estruturas fixas, materiais impressos/digitais, ativagdes e inser¢cdes em video) observara rigorosamente a
seguinte hierarquia:

Item Cota Apresenta Master Cota Cota Apoio Pleno
Patrocinio (até 06)
Sénior (até 02)
Posicionamento de logo Superior/esquerda,  maior Central, Inferior/direita,
tamanho e  prioridade tamanho tamanho menor
absoluta intermediario

Tempo/frequéncia em Led e | 60 % a 70 % do total (filme | 30% do espago | 20% do espago total

vieo de 15 s) total (logo (logo animado de até
animado de até 8 s), dividido
8 s), dividido igualmente
igualmente

Stands na Tenda do | 18 m? exclusivo + | 9 m? individual 6 m? individual cada

Empreendedorismo localizagdo privilegiada cada
Ativacdes e sampling Até 10 h/dia + 3 equipes | At¢ 4h/dia+1 | Até4 h/dia (quinta a
simultaneas equipe por cota | domingo) + 1 equipe
por cota
Mengao institucional “Apresentado por | “Patrocinio” “Apoio”
[MARCA]”

1.3.2.7.2 - Caso alguma cota de patrocinio ndo seja comercializada, o espago/tempo correspondente
permanecera em branco ou sera destinado a comunicacao institucional da CDTIV/Prefeitura de Vitoéria,
nao sendo redistribuido as demais marcas.

1.3.2.7.3 - Pequenos ajustes de layout, dimensdo ou frequéncia poderao ser realizados pela CDTIV, por

motivos técnicos ou de forga maior, desde que preservada a propor¢dao de exposi¢cdo acima definida e
comunicado por escrito aos patrocinadores com antecedéncia minima de 10 (dez) dias.
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1.3.2.8 LOCAIS CONTEMPLADOS

a) Praia de Camburi — Area do Réveillon;

b) Praia de Camburi — Area da Arena Verdo (entre os quiosques 04 e 05);

bl) Setores da Arena: palco, arquibancada, area esportiva, area de convivéncia e tenda do
empreendedorismo.

¢)Entradas e Fluxos principais de acesso ao publico;

d) Teldes e suportes audiovisuais dos eventos;

1.3.3 DOS VALORES DAS COTAS
1.3.3.1 - Os valores minimos das cotas de patrocinio sido os seguintes:

a) Cota Apresenta Master: R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

b) Cotas de Patrocinio Sénior: até 02 (duas) cotas de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) cada.

c) Cotas de Patrocinio Apoio Pleno: até 06 (seis) cotas de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)
cada.

1.3.3.2 - As propostas deverao oferecer valores iguais ou superiores aos minimos estabelecidos, sendo o
julgamento baseado no maior valor ofertado.

1.3.3.3 - A empresa podera oferecer proposta nas trés modalidades: Patrocinio Master, Patrocinio Sénior e
Apoio Pleno.

1.3.3.4 - Nao havera devolugdo dos valores pagos, exceto em caso de cancelamento dos eventos por forga
maior ou caso fortuito, quando sera reembolsado o proporcional ndo utilizado.

1.3.4 DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

1.3.4.1 - O pagamento da cota de patrocinio, independente da categoria (Master, Sénior ou Apoio Pleno)
devera ser efetuado exclusivamente mediante depdsito ou transferéncia bancaria para a conta indicada
pela CDTIV, em até 120 (cento e vinte) dias apds a assinatura do Termo de Patrocinio.

1.3.4.2 - A critério exclusivo da CDTIV e mediante solicitacdo da patrocinadora, podera ser autorizado o
pagamento em até 04 (quatro) parcelas iguais, com os seguintes vencimentos maximos:

a) 1% parcela — em até 10 (dez) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

b) 2% parcela — em até 40 (quarenta) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

¢) 3" parcela — em até 70 (setenta) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

d) 4° parcela — em até 120 (cento e vinte) dias da assinatura do Termo de Patrocinio.

1.3.4.3 - A solicitag@o de parcelamento devera ser apresentada até o momento da assinatura do Termo de
Patrocinio. Apos essa data, o pagamento sera considerado exigivel em parcela unica.

1.3.4.4 - O atraso no pagamento sujeitard a patrocinadora a aplicagdo de multa moratdria de 2% (dois por
cento) sobre o valor da parcela em atraso, acrescida de juros de mora de 1% (um por cento) ao més e
corre¢do monetaria pelo IPCA, sem prejuizo das demais sangdes previstas neste edital.

1.3.5 DOS REQUISITOS OBRIGATORIOS

1.3.5.1 - A marca da empresa apoiadora devera ser exibida obrigatoriamente em conjunto com a marca da
Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV. Toda aplicacdo da marca institucional estara sujeita a aprovagao
prévia da CDTIV, que podera indicar ajustes necessarios para assegurar a correta coexibi¢do, o
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alinhamento visual e o cumprimento das normas de uso das marcas publicas.

1.3.5.2 - A confec¢do de todos os materiais € de responsabilidade da empresa apoiadora, devendo os
layouts serem submetidos previamente a aprovagao da Prefeitura Municipal de Vitéria/CDTIV, garantindo
compatibilidade estética e técnica.

1.3.5.3 - A Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV definira a ordem, o posicionamento e a propor¢ao das
marcas, visando padronizacao e equilibrio visual em todos os suportes.

1.3.5.4 - Nao sera permitida qualquer alteracdo, modificacdo ou sobreposicdo das marcas ou da
comunicacdo visual oficial dos eventos.

02 — DAS INSCRICOES NO CHAMAMENTO PUBLICO E DAS ETAPAS:

2.1 — As inscricoes serdo realizadas no periodo de 15 a 17 de dezembro de 2025, e as empresas
interessadas deverdo enviar, dentro do prazo estabelecido, os documentos: PROPOSTA COMERCIAL e
a DOCUMENTACAO DE HABILITACAO para o enderego eletronico: patrocinio@cdtiv.com.br ou
pelo Sistema de Informagdes de Processos Administrativos— SIPAD, utilizado pela CDTIV;

2.1.2 - O tamanho do arquivo devera ter o maximo de 20 MB de anexos.

2.2 - Apos apresentacdo de toda documentagdo exigida nao serdo aceitas alegagcdes de desconhecimento
ou discordancia deste Edital e de seus anexos.

2.3 - Encerrado o prazo previsto no item 2.1, ndo serdo admitidas novas inscri¢des;
2.4 - Local da retirada do Edital e anexos:

2.4.1 - O Edital completo e seus anexos poderao ser baixados pelo sitio eletrénico da CDTIV, acessando
o link: https://www.cdtiv.com.br/chamamento-publico/ ou solicitado pelo e-mail_patrocinio@cdtiv.com.br

2.5 — DAS ETAPAS DO CHAMAMENTO PUBLICO:

1* Etapa: Recebimento das Propostas Comerciais e Documentos de Habilitagao;
2% Etapa: Andlise e Selecio;

3% Etapa: Divulgacdo das empresas selecionadas;

4 Etapa: Celebracao do Termo de Patrocinio;

03 - DAS CONDICOES E RESTRICOES DE PARTICIPACAO:

3.1 - Poderao participar do presente Chamamento Publico de selecdo de pessoas juridicas de direito
publico ou privado, com ou sem fins lucrativos, que manifestem interesse em adquirir cotas de patrocinio
para os eventos Réveillon 2026 e Arena de Verdo 2026, desde que atendam integralmente as condigdes
estabelecidas neste edital e seus anexos.

3.2 - Sdo impedimentos a participacio:

a) Empresas ou entidades declaradas inidoneas por qualquer ente da Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade;

b) Empresas em processo de faléncia, recuperagdo judicial ou extrajudicial, dissolugdo ou liquidagao;

¢) Empresas que possuam débitos inadimplidos perante a Administracdo Publica Municipal de Vitoria ou
a CDTIV;

d) Empresas que promovam ou estejam associadas a atividades relacionadas a tabaco, pornografia ou

Pagina 8 de 39


mailto:patrocinio@cdtiv.com.br

Chamamento Publico n°01/2025

v “Comercializacio de Cotas de Patrocinio”

Compar h de Desenvolvimento,
& Inovecao de Vitoria

quaisquer produtos ou servigos incompativeis com eventos de carater familiar e publico, conforme
avaliacdo da CDTIV;

e) Empresas com vinculagdo politico-partidaria ou religiosa que possa comprometer a neutralidade
institucional dos eventos;

f) Servidores publicos municipais ou seus parentes até o segundo grau, bem como pessoas fisicas ou
juridicas com conflitos de interesse.

g) Enquadramento da proponente nas condi¢des elencadas no art. 38 da lei 13.303/2016.

3.3 - A participagdo implica aceitagdo integral e irretratdvel das normas deste edital de chamamento e de
seus anexos, sendo vedada qualquer alegag@o posterior de desconhecimento.

04 - DA IMPUGNACAO E DOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS DO ATO
CONVOCATORIO:

4.1 — Qualquer pessoa podera impugnar os termos do presente Edital em até 01 (um) dia util anterior a
data do término das inscrigdes.

4.1.1 - A impugnacao podera ser encaminhada a CPLP pelo e-mail patrocinio@cdtiv.com.br , devendo ser
informado, no campo “assunto”, o numero do chamamento (Chamamento Publico n° 01/2025), com
indica¢do do nimero do chamamento, bem como do telefone e e-mail de contato.

4.1.2 - Para interposi¢cdo de impugnag¢do, o impugnante devera juntar, ao menos, copia do contrato social
da empresa e/ou procuragdo para legitimar os poderes para agir em nome da mesma.

4.1.3 - Cabera a CPLP julgar a impugnacao no prazo de até 01 (um) dia util apos o recebimento.

4.2 - A ata de julgamento de impugnacdo sera divulgada no site https://www.cdtiv.com.br/chamamento-
publico/ bem como enviada ao e-mail do impugnante.

4.3 - As impugnagdes ndo possuem efeito suspensivo, contudo, pode a CPLP atribuir-lhes tal efeito, em
carater excepcional, mediante justificativa nos autos.

4.4 - Acolhida a impugnacdo contra o instrumento convocatorio serd definida e publicada nova data para
a realizacdo do chamamento publico.

4.5 - Os pedidos de esclarecimentos referentes ao chamamento deverdo ser enviados em até 01 (um) dia
util anterior a data fixada para o término das inscrigdes, exclusivamente por meio eletronico, através do e-
mail patrocinio@cdtiv.com.br , devendo ser informado no campo “assunto” o nimero do chamamento
(Chamamento Publico n° 01/2025).

4.5.1 - Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos pela CPLP em até 01 (um) dia util apos o
recebimento.

4.5.2 - As respostas as consultas formuladas e quaisquer informagdes que a CPLP julgar importante, bem
como as decisdes referentes a este processo de chamamento publico, serdo disponibilizadas no endereco
eletronico https://www.cdtiv.com.br/chamamento-publico/

05 - DA DOCUMENTACAO A SER APRESENTADA:

5.1.1 - As empresas interessadas em participar do presente chamamento deverdo apresentar os
documentos para sua habilitacdo especificados a seguir, com validade vigente a data de sua apresentagao,
a excecdo daqueles que por sua natureza ndo contenham validade, ndo sendo aceitos em substituicao
“protocolos de entrega ou solicitagdo de documento™.
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5.1.2 - A declaragdo falsa relativa ao cumprimento dos requisitos de habilitagdo, sujeitara a empresa a
sancOes previstas no Edital e na legislacdo pertinente;

5.1.3 - Documentos nao solicitados e que forem anexados a proposta serao desconsiderados;
5.1.4 - Os documentos deverdo estar dentro do prazo de suas respectivas validades, sem prejuizo da
faculdade de realizagdo de diligéncias pela CDTIV para obtencdo das referidas certidoes atualizadas, via

internet;

5.1.5 - Os interessados arcardo com todos os custos decorrentes da elaboragdo e apresentagdo de sua
documentacio;

5.1.6 - Podera ser realizada diligéncia destinada a esclarecer informagdes, corrigir impropriedades na
proposta, na documentac¢do de habilitagdo ou complementar a instru¢do do processo, em privilégio aos

principios da eficiéncia, da proposta mais vantajosa, do formalismo moderado e da razoabilidade;

5.2 - DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO JURIDICA:

5.2.1 - Deverao ser apresentados os seguintes documentos aptos a comprovar a possibilidade de aquisi¢ao
de direitos e da contratacdo de obrigagdes:

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social ou sua Consolidagdo e alteragcdes em vigor, no caso
de sociedade empresarial, acompanhado do documento de elei¢do de seus atuais administradores, em se
tratando de sociedades por agoes.

¢) Decreto de Autorizacido, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a

atividade assim o exigir;

d) Inscri¢cao do Ato Constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de documento de elei¢ao da
diretoria em exercicio;

e) Cépia do RG e CPF do representante legal da empresa patrocinadora;

5.3 - DA HABILITACAO FISCAL:

a) Prova de inscricio no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

b) Prova de Regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS;

¢) Prova de Regularidade com a Seguridade Social (CND do INSS), através de Certidao Conjunta
expedida pela Receita Federal para os Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, em cumprimento

ao art. 195, paragrafo 3° da Constitui¢ao Federal de 1988;

d) Prova de Regularidade com a Fazenda Publica do Municipio de Vitéria, com validade no periodo
da contratacdo, conforme dispde a Lei Organica Municipal;

e) Poderdo ser apresentadas para fazer Prova da Regularidade, as Certiddes Negativas obtidas via

“internet”, cabendo a quem receber o(s) referido(s) documento(s), confirmar o seu teor na propria rede de
comunicagao internet ou no 6rgao emitente;
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f) Todas as certidoes deverdo estar dentro do prazo de validade na data da apresentacdo da proposta
comercial. Caso as certiddes ndo tragam consignados os respectivos prazos de validade, e estes ndo sejam
do conhecimento do Pregoeiro, considerar-se-a como maximos, os prazos de 60 (sessenta) dias;

5.4 - DA PROPOSTA COMERCIAL (PATROCINIO):

5.4.1 — A proposta devera ser apresentada em papel timbrado da empresa patrocinadora, assinada e
indicando a cota pretendida (Cotas “Master”, “Sénior” ou “Pleno”), o valor ofertado (ndo inferior ao
minimo estabelecido no item 1.3.3.1, e concordancia com as contrapartidas — modelo Anexo II.

5.5 - OUTROS DOCUMENTOS:

a) Declaracdo de que a empresa ndo emprega mao de obra infantil, nos termos do art. 7°, inciso XXXIII,
da Constituicdo Federal — Modelo Anexo V;

b) Declaragdo de inexisténcia de impedimentos para licitar ou contratar com a Administracdo Publica -
modelo do Anexo VI;

06 — DO_CRITERIO DE JULGAMENTO E SELECAO DA PROPOSTA COMERCIAL DE
PATROCINIO — DA ANALISE DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO E
DOS RECURSOS:

6.1 — Do Critério de Julgamento:

6.1.1 — O critério de julgamento se dard através da Proposta Comercial (patrocinio) que apresentar a
MAIOR OFERTA DE PRECO para cada cota, desde que observado os valores minimos constantes nos
itens 1.3.1 e 1.3.3 do edital;

6.1.2 - Em caso de empate entre propostas para uma mesma cota, sera utilizado o critério de SORTEIO,
conforme dispde o inciso IV, art. 55 da Lei Federal n° 13.303/2016.

6.1.3 — Fica vedada a selecdo de mais de uma empresa de um mesmo segmento, sendo adotados os
seguintes critérios:

a) Quando houver duas ou mais propostas de empresas do mesmo segmento concorrendo & mesma cota,
sera selecionada aquela que apresentar o maior valor ofertado, sendo as demais desclassificadas;

b) Quando houver duas ou mais propostas de empresas do mesmo segmento concorrendo a cotas
distintas, serd selecionada a proposta referente a cota de maior valor, sendo automaticamente
desconsideradas as demais propostas desse segmento.

6.2 - DA A~NALISE DA PROPOSTA DE PATROCINIO E DA DOCUMENTACAO DE
HABILITACAO:

6.2.1 - A analise ¢ julgamento da Proposta de Patrocinio sera realizada exclusivamente pela COMISSAO
DE SELECAO E AVALIACAQ, a ser designada pela CDTIV.

6.2.2 - A sessdo publica de seleg@o e analise sera realizada no dia 18 de dezembro de 2025, a partir das
10h, na sede da CDTIV, localizada na Rua Armando Moreira de Oliveira — 230 — Goiabeiras —
Vitoria/ES, telefone: (27) 998378232.

6.2.3 — Finalizada a etapa de selecdo e andlise da proposta de patrocinio e da documentagdo de
habilitagdo, serd providenciada a publicacdo do resultado final das empresas classificadas/desclassificadas
no site https://www.cdtiv.com.br/chamamento-publico/ ¢ no diario oficial do municipio de Vitoria
https://diariooficial.vitoria.es.gov.br/.
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6.3 — Contra a decisio de DESCLASSIFICACAO, caberd a apresentagdo, por e-mail
(patrocinio@cdtiv.com.br), da intencdo da interposi¢do de recurso no prazo maximo de até¢ 01 (um) dia
util, a contar da publicacdo do resultado final no site da CDTIV e no Diario Oficial do Municipio de
Vitoria.

6.3.1- Manifestada a intencdo de interpor recurso, o recorrente terd o prazo maximo de até¢ 01 (um) dia
util, a contar do término do prazo previsto no item 6.3, para apresentacdo das razdes de seu recurso,
EXCLUSIVAMENTE por e-mail, acompanhada de documentos que comprovem a habilitagdo do
subscritor para agir em nome da recorrente;

6.3.2 - Ficando os demais participantes do chamamento, desde logo, intimados para apresentar
contrarrazdes em igual numero de dias e na mesma forma, cujo prazo correra a partir do término do prazo
do recorrente previsto no item 6.3.1, sendo-lhes assegurada, em qualquer caso, vistas imediatas dos autos.

6.3.3 - O recurso, bem como as contrarrazoes, serdo analisados e julgados pela Autoridade Competente no
prazo de até 01 (um) dia util, apds findado os prazos previstos no item 6.3.1 e 6.3.2, podendo esse prazo
ser prorrogado, motivadamente, mediante justificativa juntada aos autos.

6.3.4 - Nao serdo conhecidos os recursos apresentados fora do prazo legal, subscritos por representante
ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para responder pelo Licitante, e/ou nao
motivadas.

6.4 - Nao sera concedido prazo para recursos sobre assuntos meramente protelatorios;

6.5 - Para interposicdo de recurso, a recorrente deverd juntar, ao menos, copia do contrato social da
empresa e procuracao (esta ultima para o caso de o representante nao possuir poderes para agir em nome
da empresa no contrato social).

6.6 - O acolhimento do Recurso importarda na invalidagdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

6.7 - Os recursos contra decisdes da CPLP E DA COMISSAO DE SELECAO E AVALIACAO terdo
efeito suspensivo.

6.8 - O resultado do julgamento do recurso serd publicado no site da CDTIV e enviado ao e-mail da
recorrente.

6.9 - A comissdo de SELECAO E ANALISE devera emitir ATA constando todas as informagdes da sessdo
publica;

7 - DA HOMOLOGACAO DO RESULTADO E DA ASSINATURA DO CONTRATO:

7.1 - Depois de atendidas todas as condicionantes do edital e superada a fase recursal, o resultado final
serd homologado pela autoridade competente da CDTIV.

7.2 - Homologado o chamamento publico pela autoridade competente, os patrocinadores selecionados
serdo convocados para assinar o termo contratual em até¢ 01 (um) dia util, a contar do recebimento da
convocagao;

7.3 - Decorrido o prazo para a retirada/aceite/assinatura do contrato e ndo tendo a empresa comparecido a
convocacao, perderd o direito a contratacdo e estard sujeita as penalidades previstas no item 8 deste edital.

7.4 - Na hipotese de recusa da empresa em assinar o contrato no prazo estipulado, bem como em caso de
perda dos requisitos de habilitagdo, sera convocado o licitante que tenha apresentado a segunda melhor
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oferta classificada, ¢ assim sucessivamente até a efetiva celebragdo do contrato, obedecidos aos
procedimentos estabelecidos no edital, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades dispostas neste edital.

7.5 - Para a assinatura do contrato a empresa deverd demonstrar que permanece em situagao regular com
as certiddes exigidas para habilitagdo no certame licitatorio.

8 - DAS SANCOES:

8.1 - No caso de atos lesivos a Administragdo Publica, observar-se-3o os termos da Lei n. 12.846/2013.

8.2 - No caso de desisténcia da proposta, apds ser declarado vencedor, sem motivo justo e decorrente de
fato superveniente nao aceito pela CDTIV, serd aplicada multa de 10% (dez por cento) sobre o valor
global da proposta;

8.3 - A recusa injustificada da empresa em assinar o contrato, dentro do prazo fixado, ensejara a aplicacao
da penalidade de multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor global da proposta, podendo ainda ser
aplicada a pena de suspensdo temporaria de participagdo em chamamentos publicos e impedimento de
contratar com a CDTIV pelo prazo de até 2 (dois) anos.

8.4 - Em decorréncia da interposi¢ao de recurso meramente procrastinatorios, podera ser aplicada multa
no percentual de até 5% do valor estimado para o certame, conforme dispde o inciso I, do art. 354 do

Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da CDTIV;

9 - DA PROTECAO DOS DADOS:

9.1 - A CONTRATADA devera atender a Lei n° 13.709/2018 - Lei Geral de Protecio de Dados -
LGPD, nos termos seguintes:

9.1.1 - Na execu¢do do objeto, devem ser observados os ditames da Lei 13.709/2018 (Lei Geral de
Prote¢do de Dados) — LGPD, notadamente os relativos as medidas de seguranga e controle para protecao
dos dados pessoais a que tiver acesso mercé da relacdo juridica estabelecida, mediante adog¢dao de boas
praticas e de mecanismos eficazes que evitem acessos ndo autorizados, situacdes acidentais ou ilicitas de
destruicdo, perda, alteragdo, comunicacdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito de
dados.

9.1.2 - A CONTRATADA obriga-se a dar conhecimento formal a seus prepostos, empregados ou
colaboradores das disposi¢des relacionadas a protegdo de dados e a informagdes sigilosas, na forma da
Lei 13.709/2018 (LGPD) e da Lei 12.527/2011 (LAI).

9.1.2.1 - Obriga-se também a comunicar a CDTIV, em até 48 (quarenta e oito) horas, contadas do instante
do conhecimento, a ocorréncia de acessos nao autorizados a dados pessoais, de situagdes acidentais ou
ilicitas de destruicdo, perda, alteragdo, comunicacdo ou de qualquer outra forma de tratamento
inadequado, suspeito ou ilicito, sem prejuizo das medidas previstas no art. 48 da Lei 13.709/2018 (LGPD)

9.1.3 - E vedado, na execugdo do ajuste, revelar, copiar, transmitir, reproduzir, transportar ou utilizar
dados pessoais ou informagdes sigilosas a que tiver acesso prepostos, empregados ou colaboradores direta
ou indiretamente envolvidos na realizagdo de servigos, producdo ou fornecimento de bens. Para tanto,
devem ser observados as medidas e os procedimentos de seguranca das informagdes resultantes da
aplicagdo da Lei 13.709/2018 (LGPD) e do paragrafo tnico do art. 26 da Lei 12.527/2011.

9.1.4 - Em razdo do vinculo mantido, na hipdtese de dano patrimonial, moral, individual ou coletivo
decorrente de violagdo a legislagdo de prote¢do de dados pessoais ou de indevido acesso a informagdes
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sigilosas ou transmissdo destas por qualquer meio, a responsabilizacdo dar-se-4 na forma da Lei
13.709/2018 (LGPD) e da Lei 12.527/2011.

9.1.5 - Extinto o ajuste ou alcangado o objeto que encerre tratamento de dados, estes serdo eliminados,

inclusive toda e qualquer copia deles porventura existente, seja em formato fisico ou digital, autorizada a
conservagao conforme as hipdteses previstas no art. 16 da Lei 13.709/2018 (LGPD).

10 — DAS DISPOSICOES FINAIS

10.1 — As empresas participantes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacgdes
prestadas e dos documentos apresentados. A falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade
das informacdes nele contidas implicara a imediata desclassificacdo de quem o tiver apresentado, ou, caso
tenha sido o vencedor, na rescisdo do contrato ou instrumento equivalente, sem prejuizo das demais
sangoes cabiveis.

10.2 - As decisdes referentes a este chamamento publico poderdo ser comunicadas aos participantes por
qualquer meio de comunicagdo, inclusive eletronico.

10.3 - Os casos nao previstos neste edital serdo decididos pela Comissdo de Avaliagdo e Selecdo, com
base na legislagcdo em vigor.

10.4 - A participacdo dos interessados neste chamamento publico implica aceitagdo de todos os termos do
presente edital.

10.5 - A CDTIV podera revogar o chamamento por razdes de interesse da CDTIV decorrentes de fato
superveniente que constitua obice manifesto e incontornivel. Podera anular por motivo de ilegalidade,
que ndo gerara obrigacao de indenizar.

10.6 - E competente o foro de uma das Varas da Fazenda Publica Estadual, Municipal, Registros Publicos,
Meio Ambiente e Satude de Vitoria/ES, para a solu¢do de eventuais litigios decorrentes deste chamamento,
com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

10.7 — Integram o presente edital, além de todas as instru¢des nele contido, os seguintes documentos em
anexo:

a) ANEXO I — Termo de Referéncia;

b) ANEXO II — Modelo Proposta Comercial;

¢) ANEXO III — Minuta Termo de Contrato de Patrocinio;

d) ANEXO IV - Dados complementares para emissao do contrato;

e¢) ANEXO V — Declaragdo de que atende ao Art. 7°, inciso XXXIII, da CF;
f) ANEXO VI - Declaragao de Nao Impedimento;

Vitoria, 12 de dezembro de 2025

Assinado de forma digital por
PABLO TRABACH PABLO TRABACH DAg e

DA SILVA:05511637718
Dados: 2025.12.12 19:04:29

SILVA:05511637718 a0
Pablo Trabach da Silva
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo e Pregio
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ANEXO 1T DO EDITAL

TERMO DE REFERENCIA
1.0BJETO

1.1 - O presente Termo de Referéncia tem por objeto a selecdo de interessadas em patrocinar os eventos:
REVEILLON 2026 ¢ ARENA DE VERAO 2026, a serem realizados nas datas de 31 de dezembro de
2025 e 02 a 25 de janeiro de 2026, respectivamente, na Praia de Camburi, através de aquisicdo de cotas de
patrocinio, com contrapartida publicitaria, na forma de divulgacdo de suas logomarcas no local do(s)
evento(s), bem como em veiculos de comunicacao.

1.2 - As cotas de patrocinio compreenderdo niveis diferenciados de visibilidade e contrapartidas,
observando a proporcionalidade entre a cota adquirida e os espagos destinados a exposi¢do das marcas,
bem como a obrigatoriedade de inser¢do conjunta da marca oficial da Prefeitura Municipal de
Vitoria/CDTIV, conforme normas e diretrizes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

2.FUNDAMENTO LEGAL

2.1 — O presente Chamamento Publico observard normas de procedimentos administrativos da Lei
Federal 13.303/2016 (Lei das Estatais); Regulamento de Patrocinios da CDTIV; Lei Federal n°
12.846/2013 (Responsabilizagdo administrativa e civil pela pratica de atos contra a Administragdo
Publica) regulamentada pelo Decreto Municipal n° 16.522/2015; Lei Organica Municipal e Constituicao
Federal, bem como eventuais legislagdes aplicaveis a matéria.

3.JUSTIFICATIVA

3.1 - A Companhia de Desenvolvimento, Turismo e Inovagdo de Vitéria — CDTIV —, em conjunto com
demais secretarias municipais, vem consolidando ao longo dos tltimos anos um calendario estruturado de
grandes eventos com expressivo impacto econdmico, turistico, social e cultural. Entre eles, destacam-se o
Réveillon de Vitdria e a Arena de Verdo, que juntos movimentam aproximadamente R$ 22 milhdes na
economia local e atraem cerca de 800 mil pessoas, refor¢cando o protagonismo de Vitoria como destino
turistico e ampliando significativamente o fluxo de visitantes e as oportunidades para os diversos setores
produtivos da cidade.

3.2 — Diante da relevancia e da magnitude desses eventos, torna-se necessario adotar instrumentos que
aprimorem sua sustentabilidade financeira e ampliem sua capacidade operacional, reduzindo a
dependéncia exclusiva de recursos publicos. A implementacdo de um modelo estruturado de cotas de
patrocinio permite a Administracdo Publica captar aportes privados de forma transparente ¢ padronizada,
assegurando contrapartidas proporcionais ¢ alinhadas as normas institucionais de identidade visual. Essa
estratégia fortalece a gestdo dos eventos, potencializa a geragao de receitas acessorias, qualifica a entrega
ao publico e contribui para a profissionalizagdo dos processos envolvidos, criando bases mais so6lidas para
o desenvolvimento continuo do calendario anual de eventos da cidade.

3.3 - Em alinhamento as competéncias institucionais previstas no Estatuto Social da CDTIV,
especialmente aquelas relacionadas a promog¢ao do desenvolvimento econémico, ao fomento ao turismo,
a captagdo de investimentos e ao apoio a iniciativas que fortalecam a imagem e a atratividade do
Municipio, a adogdo de um modelo estruturado de cotas de patrocinio mostra-se plenamente aderente as
finalidades da Companhia. A criacdo de mecanismos formais de parceria com agentes publicos e privados
contribui diretamente para ampliar a capacidade de mobilizagdo de recursos, diversificar fontes de
financiamento, qualificar a execugdo dos eventos e potencializar os resultados econdomicos e turisticos
para a cidade de Vitdria. Dessa forma, o presente chamamento consolida uma atuagdo coerente com o
papel estratégico da CDTIV, ao promover instrumentos modernos de cooperacao que reforgam sua missao
institucional e ampliam o alcance das politicas publicas que coordena.
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4.DAS ESPECIFICACOES DO OBJETO

4.1 — As especificagdes a seguir definem os requisitos técnicos, operacionais e funcionais necessarios
para a adequada execugdo do objeto, abrangendo os parametros de visibilidade, formatos de aplicacdo de
marca, areas de exposicdo, responsabilidades das empresas patrocinadoras e demais condigdes essenciais
para o cumprimento das diretrizes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

4.1.2 - Tais especificagdes orientardo a padronizacdo dos elementos de comunicagdo visual, a
conformidade das aplicagdes com a identidade institucional do Municipio de Vitoria e a correta integragao
das agdes de patrocinio as estruturas e programagdes oficiais dos eventos.

4.2 CATEGORIAS DE COTAS

4.2.1 — As cotas de participagdo sdo divididas em duas modalidades, com niveis de exposi¢cao beneficios
diferenciados:

a) Cota Apresenta Master: 1 cota disponivel, com valor minimo de R$ 500.000,00 (quinhentos mil
reais), permitindo a ativacdo de uma tinica marca, que recebera a chancela “Apresenta”.

Trata-se da categoria de maior exposicdo e exclusividade, conferindo prioridade absoluta na aplicagdo
da marca em todas as pegas de comunicagdo dos dois eventos, incluindo estruturas fisicas, painéis de
LED, materiais audiovisuais, elementos cenograficos, conteudos digitais, ativagdes promocionais e
demais dispositivos oficiais de visibilidade. A marca detentora desta cota podera utilizar a expressao
“Apresentado por [MARCA]”, assegurando presenga destacada e integragdo prioritaria em todas as
agoes institucionais relacionadas ao Réveillon 2026 ¢ a Arena de Verdo 2026.

b) Cotas de Patrocinio (Sénior): até 2 cotas disponiveis, com valor minimo de R$ 300.000,00
(trezentos mil reais) cada, permitindo a ativa¢do de uma marca por cota, sob a chancela institucional
“Patrocinio”.

Categoria de alta visibilidade institucional, garantindo presenca da marca em pecas publicitarias,
estruturas fisicas, materiais audiovisuais ¢ ac¢des oficiais de comunicagdo dos dois eventos, em posi¢ao
complementar a Cota Master (Apresenta). As empresas detentoras desta categoria terdo insergoes em
dispositivos de comunicag¢do visual e digital, participacdo nas estruturas destinadas ao patrocinio e
exposicao em formatos compativeis com a hierarquia da cota, assegurando ampla presenga nos ambientes
e fluxos de publico do Réveillon 2026 e da Arena de Verao 2026.

¢) Cotas de Apoio (Pleno): até 6 cotas disponiveis, com valor minimo de R$ 150.000,00 (cento e
cinquenta mil reais) cada, permitindo a ativagdo de uma marca por cota, sob a chancela institucional
“Apoio”.

Categoria de alta visibilidade institucional, garantindo presenca da marca em pecas publicitarias,
estruturas fisicas, materiais audiovisuais e ac¢des oficiais de comunicagdo dos dois eventos, em posi¢ao
complementar a Cota Master. As empresas detentoras desta categoria terdo inser¢des em dispositivos de
comunicacdo visual e digital, participacdo nas estruturas destinadas ao patrocinio e exposicdo em
formatos compativeis com a hierarquia da cota, assegurando ampla presenca nos ambientes ¢ fluxos de
publico do Réveillon 2026 e da Arena de Verdo 2026.

4.3 ITENS DE APLICACAO DE MARCA E CONTRAPARTIDAS PUBLICITARIAS

4.3.1 — As marcas serdo aplicadas proporcionalmente a cota adquirida, considerando os seguintes
materiais, estruturas e dispositivos de comunicag¢ao utilizados no Réveillon 2026 e Arena de Verao 2026:
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4.3.2. PAINEIS DE LED

A) REVEILLON 2026

al) LED Palco (fixo) — Operagao no dia 31 de dezembro, no periodo noturno, com publico estimado de
até 150 mil pessoas. Dimensdes: 16m x 10m

- Cota Apresenta (master): 70 % do tempo de exibicdo
- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30 % do tempo de exibi¢ao (dividido igualmente entre até 2 marcas)

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do (dividido igualmente entre até 6
marcas)

B) ARENA VERAO 2026 (De 02 a 25/01/2026)

bl) LED da Testeira da Arquibancada: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calgadas, publico de shows e eventos esportivos, com operacao durante os 24 dias da
Arena (manha e noite). Dimensdes: 30m x 2m

b2) LED da Entrada Principal da Arena: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calgadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.
Dimensées: 3m x 5m

b3) LED de Fundo de Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das
calcadas, publico de shows. Operacdo as sextas, saibados e domingos, no periodo noturno, com publico
estimado de até 30 mil pessoas por noite. Dimensdes:4m x 3m

b4) LEDs Laterais Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das calgadas,
publico de shows. Operagao as sextas, sabados € domingos, no periodo noturno, com publico estimado de
até 30 mil pessoas por noite. Dimensdes: 3m x 2m

b5) LED Testeira Tenda do Empreendedorismo: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calcadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.

Dimensdes: 48m x 2m
Distribuicao nos itens b.1 a b.5:

- Cota Apresenta (Master): 70% do tempo de exibi¢ao ou maior tamanho de logo

- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30% do tempo de exibicdo ou tamanho intermediario (dividido
igualmente entre até 2 marcas).
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do ou tamanho menor (dividido
igualmente entre até¢ 6 marcas)

4.3.3. ESTRUTURAS FIXAS DE COMUNICACAO (LONAS E ADESIVOS)

A) ARENA VERAO

al) Lona Publicitaria — Parte Traseira da Arquibancada: Aplicagdo da marca em lona impressa
fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, piiblico de shows e de atividades esportivas;

exposicao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensées: 44m x 1m.

a2) Lona Publicitaria — Portico tenda do empreendedorismo: Aplicacdo da marca em lona impressa
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fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, piblico de shows e de atividades esportivas;
exposicao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensdes: 1m x 3m.

Distribuicao:

- Cota Apresenta (Master): posicdo superior/esquerda e maior tamanho de logo
- Cotas de Patrocinio (Sénior): posi¢ao central, tamanho intermediario

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): posi¢ao inferior/direita, tamanho menor

4.3.4 MATERIAIS IMPRESSOS E DIGITAIS

Aplicacdo da marca em:
e Backdrops de imprensa e fotos oficiais
o Folders, banners, cartazes e pegas de rua
Site oficial dos eventos e redes sociais
Materiais audiovisuais (VTs, vinhetas e transmissao ao vivo)

Hierarquia:

- Cota Apresenta (Master): primeira mengao ¢ logo maior

- Cotas de Patrocinio (Sénior): mengao subsequente em bloco tnico
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): men¢ao menor subsequente em bloco tinico

4.3.5 ACOES PROMOCIONAIS E ATIVACOES

B) ARENA DE VERAO
a.1) Tenda do Empreendedorismo ou Area do Bolsio superior

e Cota Apresenta “Master”: Area de 12 m? em localizagdo privilegiada (primeira posi¢cao da
tenda), com possibilidade de ambientacao total (plotagem interna e externa), instalagdo de balcao,
displays, iluminagdo exclusiva e distribui¢do de brindes/sampling sem limite de quantidade.
Ativagoes promocionais permitidas por até 10 (dez) horas diarias.
A produgdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientagdo da area,
contratagdo de infraestrutura complementar, confec¢do de materiais de comunicac¢do visual,
equipe de ativacdao e distribuicdo de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa
patrocinadora da cota.

e Cotas de Patrocinio “Sénior”: Area de 9m? por cota, em posi¢cdes sequenciais. Ambientagao
permitida apenas com adesivos e mobilidrio padrdo pré-aprovado. Ativagdes promocionais e
distribuicdo de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas diarias por marca. A produgdo,
montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientacdo da area, contratacdo de
infraestrutura complementar, confec¢do de materiais de comunicagao visual, equipe de ativacdo e
distribuicdo de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.

e Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Area de 6m? por cota, em posi¢des sequenciais.
Ambientacdo permitida apenas com adesivos e mobiliario padrdo pré-aprovado. Ativacdes
promocionais e distribui¢do de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas diarias, de quinta a
domingo, por marca. A producdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da
ambientagdo da area, contratacdo de infraestrutura complementar, confeccdo de materiais de
comunicagdo visual, equipe de ativacdo e distribui¢do de brindes serdo de exclusiva
responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.
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a.2) Ativacoes itinerantes e “sampling” no interior da Arena

Cota Apresenta “Master”: Autorizacdo para até 03 (trés) equipes simultdneas de promotores
uniformizados circulando livremente pela Arena, com duracao total de até 10 (dez) horas por dia
de funcionamento do evento, incluindo distribui¢ao de produtos, brindes e experiéncias de marca.

Cotas de Patrocinio “Sénior”: Autorizagao para 01 (uma) equipe de até 04 (quatro) promotores
uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas por dia de funcionamento do evento.

Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Autorizagdo para 0l (uma) equipe de até 03 (trés)
promotores uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas diarias, de quinta a domingo.

Disposicoes comuns Todas as ativagdes (stands e itinerantes) dependem de aprovagdo prévia do projeto
técnico e criativo pela CDTIV, com entrega do material completo no minimo 05 dias antes do inicio da
Arena. A CDTIV reserva-se o direito de vetar agdes que interfiram na operagdo do evento ou na seguranca
do publico.

4.3.6. INSERCOES EM VIDEO - TELOES E TELAS INSTITUCIONAIS

Aplicavel ao Réveillon Camburi 2026 e a Arena de Verdao 2026

Cota Apresenta: Insercdo de filme publicitario de até¢ 15 (quinze) segundos a cada bloco de 3
(trés) minutos de programacao nos painéis de LED (média de 20 inser¢des por hora de operacao).
O filme podera conter dudio quando o sistema de som estiver disponivel. Prioridade absoluta de
exibi¢do (primeiro contetdo publicitario de cada bloco).

Cotas de Patrocinio: Inser¢ao de logomarca estatica ou animada (maximo 8 segundos) a cada
bloco de 3 (trés) minutos de programacao nos mesmos painéis de LED (média de 20 inser¢des por
hora de operagdo), exibida em sequéncia imediatamente apds a Cota Master e dividida igualmente
entre as marcas participantes da categoria.

Cotas de Patrocinio Apoio: Inser¢do de logomarca estatica ou animada (maximo 8 segundos) a
cada bloco de 3 (trés) minutos de programa¢do nos mesmos painéis de LED (média de 20
inser¢des por hora de operacdo), exibida em sequéncia imediatamente ap6s a Cota Sénior e
dividida igualmente entre as marcas participantes.

Observacido: Todos os materiais audiovisuais deverdo ser entregues pela patrocinadora em formato
digital conforme especificagdes técnicas fornecidas pela CDTIV com antecedéncia minima de 05 (cinco)
dias do inicio de cada evento. A CDTIV reserva-se o direito de rejeitar contetidos que nao atendam as
especificagdes ou que violem a legislagcdo publicitaria vigente.
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4.3.7 DISTRIBUICAO DE ESPACOS

4.3.7.1 A aplicagdo das marcas em todos os itens descritos neste capitulo (painéis de LED, lonas,
estruturas fixas, materiais impressos/digitais, ativagdes e inser¢des em video) observara rigorosamente a
seguinte hierarquia:

Cota Cota Apoio Pleno
Item Cota Apresenta Master Patrocinio p’
- . (até 06)
Sénior (até 02)
Posicionamento de logo Superior/esquerda,  maior Central, Inferior/direita,
tamanho e  prioridade tamanho tamanho menor
absoluta intermediario

Tempo/frequéncia em Led e | 60 % a 70 % do total (filme | 30% do espago | 20% do espago total

vieo de 15 s) total (logo (logo animado de até
animado de até 8 s), dividido
8 s), dividido igualmente
igualmente

Stands na Tenda do | 18 m? exclusivo + | 9 m? individual 6 m? individual cada

Empreendedorismo localizagdo privilegiada cada
Ativacdes e sampling Até 10 h/dia + 3 equipes | At¢ 4h/dia+1 | Até4 h/dia (quinta a
simultaneas equipe por cota | domingo) + 1 equipe
por cota
Mengao institucional “Apresentado por | “Patrocinio” “Apoio”
[MARCA]”

4.3.7.2 Caso alguma cota de patrocinio ndo seja comercializada, o espago/tempo correspondente
permanecera em branco ou sera destinado a comunicacdo institucional da CDTIV/Prefeitura de Vitoéria,
ndo sendo redistribuido as demais marcas.

4.3.7.3 Pequenos ajustes de layout, dimensdo ou frequéncia poderdo ser realizados pela CDTIV, por
motivos técnicos ou de forca maior, desde que preservada a propor¢do de exposi¢do acima definida e
comunicado por escrito aos patrocinadores com antecedéncia minima de 10 (dez) dias.

4.3.8 LOCAIS CONTEMPLADOS

A) Praia de Camburi — Area do Réveillon;

B) Praia de Camburi — Area da Arena Verdo (entre os quiosques 04 e 05);

bl) Setores da Arena: palco, arquibancada, area esportiva, area de convivéncia e tenda do
empreendedorismo.

C) Entradas e Fluxos principais de acesso ao publico;

D) Teldes e suportes audiovisuais dos eventos;
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5. DOS REQUISITOS PARA PARTICIPACAO

5.1 - Poderdo participar do presente Chamamento Publico para selecdo de pessoas juridicas de direito
publico ou privado, com ou sem fins lucrativos, que manifestem interesse em adquirir cotas de patrocinio
para os eventos Réveillon 2026 e Arena de Verdo 2026, desde que atendam integralmente as condigdes
estabelecidas neste Termo de Referéncia.

5.2 - Sao impedimentos a participacio:

a) Empresas ou entidades declaradas inidoneas por qualquer ente da Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade;

b) Empresas em processo de faléncia, recuperagao judicial ou extrajudicial, dissolugdo ou liquidagao;

¢) Empresas que possuam débitos inadimplidos perante a Administracdo Publica Municipal de Vitoria ou
a CDTIV;

d) Empresas que promovam ou estejam associadas a atividades relacionadas a tabaco, pornografia ou
quaisquer produtos ou servigos incompativeis com eventos de carater familiar e publico, conforme
avaliacdo da CDTIV;

e¢) Empresas com vinculagdo politico-partidaria ou religiosa que possa comprometer a neutralidade
institucional dos eventos;

f) Servidores publicos municipais ou seus parentes até o segundo grau, bem como pessoas fisicas ou
juridicas com conflitos de interesse.

g) enquadramento da proponente nas condi¢des elencadas no art. 38 da lei 13.303/2016.

5.3 - A participagdao implica aceitagdo integral e irretratdvel das normas deste Termo de Referéncia, do
edital de chamamento e de seus anexos, sendo vedada qualquer alegacao posterior de desconhecimento.

6. DOS DOCUMENTOS EXIGIDOS

6.1 - As propostas de credenciamento deverdo ser enviadas por meio eletronico, exclusivamente em
formato digital, contendo todos os documentos exigidos neste Termo de Referéncia. O envio podera ser
realizado:

I - Pelo Sistema de Informagdes de Processos Administrativos— SIPAD, utilizado pela CDTIV;

II - Pelo e-mail institucional patrocinio@cdtiv.com.br desde que todos os arquivos sejam encaminhados
de forma completa, legivel e em conformidade com as especificagdes deste Termo de Referéncia.

a) Copia do ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, com eventuais
alteragoes;

b) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

¢) Certidao negativa de débitos relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido;

d) Certiddo negativa de débitos relativos a tributos municipais;

e) Certidao de regularidade perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

f) Declaragdo de que a empresa nao emprega mao de obra infantil, nos termos do art. 7°, XXXIII, da
Constitui¢ao Federal,

g) Declaragdo de inexisténcia de impedimentos para licitar ou contratar com a Administracao Publica;

h) Proposta de patrocinio, indicando a cota pretendida (Cota e Patrocinio Master ou Patrocinio Apoio),
o valor ofertado (ndo inferior ao minimo estabelecido no item 11) e concordancia com as contrapartidas;
6.2 - Os documentos deverdo ser apresentados em original ou copia autenticada, ou ainda por meio de
certificagdo digital, quando aplicavel. Certidoes emitidas pela internet serdo verificadas quanto a
autenticidade.

6.3 - A auséncia ou irregularidade de qualquer documento implicara na inabilitacdo da proponente, sem
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prejuizo da possibilidade de diligéncias para saneamento de falhas formais, a critério da Comissao de
Avaliagao.

7. DA AVALIACAO E SELECAO DAS PROPOSTAS

7.1 — Do Critério de Julgamento:

7.1.1 — O critério de julgamento se dard através da Proposta Comercial (patrocinio) que apresentar a
MAIOR OFERTA DE PRECO para cada cota, desde que observado os valores minimos constantes nos
itens 1.3.1 e 1.3.3 do edital;

7.1.2 - Em caso de empate entre propostas para uma mesma cota, sera utilizado o critério de SORTEIO,
conforme dispde o inciso IV, art. 55 da Lei Federal n° 13.303/2016.

7.1.3 — Fica vedada a selecdo de mais de uma empresa de um mesmo segmento, sendo adotados os
seguintes critérios:

a) Quando houver duas ou mais propostas de empresas do mesmo segmento concorrendo a mesma cota,
sera selecionada aquela que apresentar o maior valor ofertado, sendo as demais desclassificadas;

b) Quando houver duas ou mais propostas de empresas do mesmo segmento concorrendo a cotas
distintas, serd selecionada a proposta referente a cota de maior valor, sendo automaticamente
desconsideradas as demais propostas desse segmento.

8. DAS OBRIGACOES DAS EMPRESAS
8.1 - As empresas obrigam-se a:

a) Efetuar o pagamento da cota de patrocinio nas condi¢des estabelecidas no item 11;

b) Fornecer os arquivos digitais da marca em formatos e resolucdes especificados pela CDTIV, para
aplicag@o nos espagos previstos;

¢) Respeitar as diretrizes de identidade visual da Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV, evitando
qualquer alteragdo ou associacao indevida;

d) Assumir integralmente as responsabilidades fiscais, tributarias, trabalhistas e previdenciarias
decorrentes de suas ativagoes promocionais;

e) Obter prévia autorizagdo da CDTIV para quaisquer agdes promocionais ou ativagdes nos eventos;

f) Indenizar a CDTIV e a Prefeitura por eventuais danos causados por suas a¢des ou omissoes;

g) Manter sigilo sobre informagdes confidenciais obtidas no ambito do patrocinio.

8.2 - Vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia do Termo de Patrocinio sem prévia anuéncia da
CDTIV.

9. DAS OBRIGACOES DA CDTIV
9.1 - ACDTIV obriga-se a:

a) Fornecer as contrapartidas de visibilidade e exposi¢do de marca conforme a cota adquirida e as
especificagoes do item 4;

b) Fiscalizar a execugdo dos eventos € o cumprimento das contrapartidas;

¢) Disponibilizar relatorios de impacto dos eventos, incluindo estimativas de publico e demais
informagdes pertinentes a avaliacdo geral das agdes realizadas;

d) Manter a integridade institucional dos eventos, integrando as marcas patrocinadoras de forma
harmonica com a identidade oficial;

e) Notificar as empresas sobre eventuais alteracdes na programacdo ou estruturas, com antecedéncia
minima de 05 (cinco) dias.
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10. DAS CONTRAPARTIDAS

10.1 - As contrapartidas serdo proporcionais a cota adquirida, conforme detalhado no item 4, incluindo
aplicacdo de marcas em painéis de LED, estruturas fixas, agdes promocionais e inser¢des em video.

10.2 - A CDTIV reserva-se o direito de ajustar as contrapartidas em caso de alteracdes na cenografia ou
programacao, mantendo a proporcionalidade e comunicando previamente as patrocinadoras.

10.3 - Nao serdo devidas contrapartidas adicionais além das previstas, e a exposi¢do de marca nao
implicara em exclusividade setorial, salvo disposi¢ao expressa.

11. DOS VALORES DAS COTAS
11.1 - Os valores minimos das cotas de patrocinio sdo os seguintes:

a) Cota Apresenta (Master): R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

b) Cotas de Patrocinio (Sénior): até 02 (duas) cotas de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais) cada.

¢) Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): até 06 (seis) cotas de R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)
cada.

1.3.3.2 - As propostas deverdo oferecer valores iguais ou superiores aos minimos estabelecidos, sendo o
julgamento baseado no maior valor ofertado.

1.3.3.3 - A empresa podera oferecer proposta nas trés modalidades, Patrocinio Master, Patrocinio Sénior e
Apoio Pleno.

1.3.3.4 - Nao havera devolucao dos valores pagos, exceto em caso de cancelamento dos eventos por forga
maior ou caso fortuito, quando sera reembolsado o proporcional nao utilizado.

12. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

1.3.4.1 - O pagamento da cota de patrocinio, independente da categoria (Master ou Apoio) devera ser
efetuado exclusivamente mediante depdsito ou transferéncia bancéria para a conta indicada pela CDTIV,
em até 120 (cento e vinte) dias ap0s a assinatura do Termo de Patrocinio.

1.3.4.2 - A critério exclusivo da CDTIV e mediante solicitacdo da patrocinadora, podera ser autorizado o
pagamento em até 04 (quatro) parcelas iguais, com os seguintes vencimentos maximos:

a) 1% parcela — em até 10 (dez) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

b) 2% parcela — em até 40 (quarenta) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

¢) 3* parcela — em até 70 (setenta) dias da assinatura do Termo de Patrocinio;

d) 4° parcela — em até 120 (cento e vinte) dias da assinatura do Termo de Patrocinio.

1.3.4.3 - A solicitagdo de parcelamento devera ser apresentada até o momento da assinatura do Termo de
Patrocinio. Apds essa data, o pagamento sera considerado exigivel em parcela unica.

1.3.4.4 - O atraso no pagamento sujeitard a patrocinadora a aplicacdo de multa moratdria de 2% (dois por
cento) sobre o valor da parcela em atraso, acrescida de juros de mora de 1% (um por cento) ao més e
corre¢dao monetaria pelo IPCA, sem prejuizo das demais sangdes previstas neste edital.

13. DA VIGENCIA

13.1 - O Termo de Patrocinio terd vigéncia a partir da data de sua assinatura at¢ 30 de maio de 2026,
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abrangendo a preparagdo, execucao e relatorios pos-eventos.

13.2 — O prazo de vigéncia podera ser prorrogado por Termo Aditivo, em caso de adiamento dos
eventos, mantidas as demais condicoes.

14. DAS PENALIDADES

14.1 - O descumprimento de qualquer cldusula deste Termo de Referéncia sujeitara as empresas que
celebrarem os Termos de Patrocinio as seguintes penalidades, garantido o contraditorio e a ampla defesa:

a) Adverténcia, para infragdes leves;

b) Multa de 2% (dois por cento) a 10% (dez por cento) do valor da cota, para infragdes médias, como
atraso no fornecimento de materiais ou violagdo de diretrizes visuais;

¢) Rescisdo do Termo de Patrocinio e suspensao temporaria de contratar com a CDTIV por até 02 (dois)
anos, para infragdes graves, como danos a imagem institucional ou inadimplemento;

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, nos termos da Lei
n°® 13.303/2016.

14.2 - As penalidades serdo aplicadas pela CDTIV, com possibilidade de recurso administrativo em até 05
(cinco) dias uteis.

14.3 - Em caso de rescisao por culpa da patrocinadora, ndo havera reembolso dos valores pagos.
15. DO FISCAL DO CONTRATO / ACOMPANHAMENTO

15.1 - A CDTIV designara formalmente um(a) servidor(a) responsavel pelo acompanhamento,
fiscalizacdo e validagdo da execu¢do das cotas de patrocinio, nos termos do Regulamento Interno de
Patrocinio.

15.2 — Cabera ao fiscal:

a) acompanhar a execu¢do das contrapartidas;

b) validar layouts, ativagdes e instalagdes;

¢) registrar ndo conformidades;

d) emitir notificagdes quando necessario;

e) assegurar aderéncia as condigdes pactuadas;

f) comunicar a autoridade competente em caso de irregularidades.

16. DOS REQUISITOS OBRIGATORIOS

16.1 - A marca da empresa apoiadora devera ser exibida obrigatoriamente em conjunto com a marca da
Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV. Toda aplicacdo da marca institucional estara sujeita a aprovacgao
prévia da CDTIV, que podera indicar ajustes necessarios para assegurar a correta coexibi¢do, o
alinhamento visual e o cumprimento das normas de uso das marcas publicas.

16.2 - A confeccao de todos os materiais ¢ de responsabilidade da empresa patrocinadora, devendo os
layouts serem submetidos previamente a aprovagao da Prefeitura Municipal de Vitéria/CDTIV, garantindo
compatibilidade estética e técnica
16.3 - A Prefeitura Municipal de Vitéria/CDTIV definird a ordem, o posicionamento e a propor¢ao das
marcas, visando padronizacdo e equilibrio visual em todos os suportes.
16.4 — Niao sera permitida qualquer alteragdo, modificagdo ou sobreposicdo das marcas ou da
comunicagdo visual oficial dos eventos.
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17. DAS DIPOSICOES GERAIS

17.1 - A participagdo neste Chamamento Publico implica total e irrestrita aceitagdo das condi¢des deste
Termo de Referéncia e das demais normas aplicaveis.

17.2 - A CDTIV reserva-se o direito de alterar o edital ou o Termo de Referéncia, com publicagao prévia e
reabertura de prazos se necessario.

17.3 - Os casos omissos serdo resolvidos pela CDTIV, observadas as normas legais aplicaveis.

17.4 As patrocinadoras autorizam o uso de sua imagem e marca para fins de divulgacdo dos eventos, sem
onus adicional.

17.5 - Integram este Termo de Referéncia os seguintes links:

a) Link - ESPECIFICACOES PALCO ARENA VERAO E REVEILLON

Humberto Xavier
Responsavel pela Elaboracio do Termo de Referéncia
Conforme consta no original
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ANEXO 11 DO EDITAL
MODELO DE PROPOSTA COMERCIAL (PATROCINIO)

LICITANTE: CNPJ: ENDERECO:
TELEFONE: () E-MAIL:
REPRESENTANTE LEGAL:
NACIONALIDADE: ESTADO  CIVIL: PROFISSAO:
FUNCAO NA SOCIEDADE: RG: CPF:

DESCRICAO DO OBJETO OFERTADO: COMERCIALIZACAO DE COTAS DE PATROCINIO,
mediante disponibilizacdo de espagos para aplicagdo de marcas de empresas apoiadoras nas agdes oficiais
do Réveillon 2026, a ser realizado em 31 de dezembro de 2025, e da Arena de Verdo 2026, a ser realizada
entre 02 e 25 de janeiro de 2026, na Praia de Camburi.

QUANTIDADE DE VALOR TOTAL DA
COTAS DE PATROCINIO COTAS A SER PROPOSTA
ADQUIRIDA

( ) Cota Apresenta “Master”: 1 cota R$ 0,00
disponivel, com valor minimo de RS
500.000,00 (quinhentos mil reais).

( ) Cotas de Patrocinio (Sénior): até 2
cotas disponiveis, com valor minimo de R$ R$ 0,00
300.000,00 (trezentos mil reais) cada.

() Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): até

. .o S RS 0,00
6 cotas disponiveis, com valor minimo de R$
150.000,00 (cento e cinquenta mil reais) cada.

() Declaro interesse no parcelamento do pagamento da Cota de Patrocinio, conforme dispde o item
1.3.4.2 do edital.

() Declaro que o pagamento da Cota de Patrocinio sera efetuado em parcela unica no prazo de até
120 dias, a contar da assinatura do Termo de Patrocinio, conforme dispde o item 1.3.4.1 do edital.

Declaramos ter ci€ncia e aceitar todas as exigéncias do Edital do Chamamento Publico em referéncia.
Declara, outrossim, que o valor proposto inclui todas as despesas e custos, diretos e indiretos (tais como
tributos, encargos sociais e trabalhistas, contribui¢des, transporte, seguro, alimentacdo e insumos),
necessarios ao cumprimento integral do objeto.

Por fim, informamos que a validade da presente propostaé¢ de () dias

Vitéria,  de de 2025

(Representante Legal da empresa)

Obs. Devera ser observado que o prazo minimo de validade da proposta é de 60 (sessenta) dias.
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ANEXO III DO EDITAL

MINUTA DO CONTRATO DE PATROCINIO N°
00/2025, QUE ENTRE SI CELEBRAM A COMPANHIA
DE DESENVOLVIMENTO, TURISMO E INOVACAO
DE VITORIA - CDTIV E A EMPRESA
XXX XXXX XXX XXX XXX XXX XXXXXX.

Contrato originario do processo administrativo SIPAD n° 000000/2025, celebrado com fundamento
na Lei Federal n°13.303/2016, para CESSAO DE COTAS DE PATROCINIO, mediante
disponibilizagdo de espagos para aplicagdo de marcas de empresas apoiadoras nas agdes oficiais do
Réveillon 2026, a ser realizado em 31 de dezembro de 2025, e da Arena de Verdao 2026, a ser realizada
entre 02 e 25 de janeiro de 2026, na Praia de Camburi.

Este contrato sera regido pela Lei Federal n°. 13.303/2016, em especial seus arts. 27, §3° ¢/c 30, pelo
Decreto Municipal n°® 16.915, de 29 de dezembro de 2016; pelo Decreto Municipal n°® 17.644/2019,
pelo Regulamentos Internos da CDTIV, bem como pelas demais legislagdes pertinentes, mediante as
clausulas e condi¢des previstas neste instrumento.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DAS PARTES:

1.1 CONTRATANTE: COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO, TURISMO E INOVACAO DE
VITORIA - CDTIV, empresa publica municipal, com personalidade juridica de direito privado, inscrita
no CNPJ/MF sob o numero 31.842.631/0001-18, com sede a rua Armando Moreira de Oliveira, n° 230,
bairro Goiabeiras, Vitoria, ES — e-mail: gabinete@cdtiv.com.br CEP 29.075.075, neste ato representada
na forma do seu Estatuto Social pelo Diretor Presidente Sr. Marcus Gregorio Serrano, brasileiro,
bacharel em sistemas de informagao, inscrito no CPF/MF sob o n° 083.629.997-30, portador da carteira
de identidade n°® 1.438.986/SSP-ES e pela Diretora Administrativo-Financeira Sra. Donatila Lima
Nava Martins, brasileira, economista, inscrita no CPF/MF sob n° 017.297.627-86, portadora da Carteira
de Identidade n° 1.021.544/SSP-ES.

1.2 PATROCINADOR: XXXXXXXXXXXXXXXX - CNPJ/MF n° XXXXXXXXXXXX, com
enderego XXXXXXXXXXXX — n® XX — XXXXXXX/XX, e-mail XXXXXXXXXXXXX, neste ato
representada pelo Sr. (2) XXXXXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXX, inscrito no CPF/MF sob o
n°® XXXXXXXXXXxX €, portador da RG n® XXxXXXXXXXXXXX.

2. CLAUSULA SEGUNDA- DO OBJETO:

2.1 Este contrato tem por objeto a COMERCIALIZACAO DE COTAS DE PATROCINIO, mediante
disponibilizagdo de espagos para aplicacdo de marcas de empresas patrocinadoras nas agoes oficiais do
Réveillon 2026, a ser realizado em 31 de dezembro de 2025, e da Arena de Verdao 2026, a ser realizada
entre 02 e 25 de janeiro de 2026, na Praia de Camburi, conforme a cota aquirida listada abaixo:

(Informar posteriormente quantas e quais as cotas foram adquiridas)

3. CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR DA COTA DE PATROCINIO E DA FORMA DE
PAGAMENTO:

3.1 - O patrocinador adquirente da Cota de Patrocinio xxxxxxxxxxxxxxxxxxx pagara a CDTIV o valor de
R$ 0,000 (XXXXXXXXXXXX).
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3.2 - O PAGAMENTO EM ESPECIE DA(S) COTA(S) adquirida(s) devera ser efetuado pela empresa
selecionada....

(aguardar definicdo se havera solicitagdo de parcelamento pela patrocinadora, conforme dispde o item
1.3.4.1 do edital).

3.3 - O pagamento devera ser efetuado por meio de transferéncia bancaria, emitida por processamento
eletronico, a crédito da CDTIV, através da conta especifica: Banco Banestes - Ag: xxx - conta corrente n°
XXXXX.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS CONTRAPARTIDAS:

4.1 - As marcas serdo aplicadas proporcionalmente a cota adquirida, considerando os materiais, estruturas
e dispositivos de comunicacao utilizados no Réveillon 2026 e Arena de Verao 2026, conforme consta no
anexo I deste instrumento.

5. CLAUSULA QUINTA - DA FISCALIZACAO:

5.1 - A Gestao do contrato sera exercida pelo servidor XXXXXXXXXXXXXXXXX — Cargo XXXXXXXXXXXX € a
Fiscalizacdo pelo servidor XXXXXXXXXXXXXXXXXXX - Cargo XXXXXXXXXXXXXXXXX, com poderes para
fazer adverténcias quando da ocorréncia de eventuais faltas de responsabilidade por parte da
patrocinadora.

5.2 - O gestor/fiscal do contrato registrara, em processo administrativo pertinente, todas as ocorréncias
relacionadas com a execu¢do do contrato, inclusive com a producgdo de relatdrio de acompanhamento da
execugdo das obrigagdes da Patrocinadora e da CDTIV;

5.3 - O Gestor/Fiscal do Contrato devera prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser
solicitados pela Patrocinadora;

5.4 - A fiscalizagdo realizada pela Contratante ndo serda motivo para exclusio ou reducdo da
responsabilidade da Patrocinadora;

5.5 - Compete ao Gestor/Fiscal do Contrato, o acompanhamento e a fiscalizagdo do objeto desta
contratagdo, sob os aspectos quantitativos e qualitativos ¢ a comunicagdo a Patrocinadora de qualquer

irregularidade constatada na execugdo contratual;

6. CLAUSULA SEXTA- DAS OBRIGACOES:

6.1 - A CDTIV obriga-se a:

a) Fornecer as contrapartidas de visibilidade e exposicdo de marca conforme a cota adquirida e as
especificagdes do anexo I deste instrumento contratual;

b) Fiscalizar a execucdo dos eventos e o cumprimento das contrapartidas;

¢) Disponibilizar relatérios de impacto dos eventos, incluindo estimativas de publico e demais
informacdes pertinentes a avaliacdo geral das agdes realizadas;

d) Manter a integridade institucional dos eventos, integrando as marcas patrocinadoras de forma
harmonica com a identidade oficial;

e) Notificar as empresas sobre eventuais alteragdes na programacdo ou estruturas, com antecedéncia
minima de 05 (cinco) dias;

6.2 - Constituem obrigacoes da PATROCINADORA:

6.2.1 - As empresas obrigam-se a:
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a) Efetuar o pagamento da cota de patrocinio nas condi¢des estabelecidas no item 11;

b) Fornecer os arquivos digitais da marca em formatos e resolucdes especificados pela CDTIV, para
aplicacdo nos espagos previstos;

¢) Respeitar as diretrizes de identidade visual da Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV, evitando
qualquer alteragdo ou associagao indevida;

d) Assumir integralmente as responsabilidades fiscais, tributdrias, trabalhistas e previdenciarias
decorrentes de suas ativagdes promocionais;

e) Obter prévia autorizagdo da CDTIV para quaisquer agdes promocionais ou ativagdes nos eventos;

f) Indenizar a CDTIV e a Prefeitura por eventuais danos causados por suas agdes ou omissoes;

g) Manter sigilo sobre informagdes confidenciais obtidas no ambito do patrocinio.

6.2 - Vedada a subcontratagdo, cessao ou transferéncia do Termo de Patrocinio sem prévia anuéncia da
CDTIV.

7. CLAUSULA SETIMA - DA VIGENCIA:

7.1 - O Termo de Patrocinio tera vigéncia a partir da data de sua assinatura até 30 de maio de 2026,
abrangendo a preparagdo, execucao e relatorios pos-eventos.

7.2 — O prazo de vigéncia podera ser prorrogado por termo aditivo, em caso de adiamento dos eventos,
mantidas as demais condicdes.

8. CLAUSULA OITAVA - DAS ALTERACOES:

8.1 - Desde que ndo altere a natureza do objeto contratado, o presente contrato podera ser alterado, por
acordo entre as partes, para melhor adaptar suas previsdes ao interesse da CDTIV nos termos e limites da
Lei 13.303/2016.

8.2 - As alteragOes contratuais serdo formalizadas através de Termo Aditivo.

8.3 - As alteragdes concernentes as hipoteses elencadas no art. 81, §7° da Lei 13.303/2016 serdo efetuadas
mediante apostilamento, sendo dispensada a emissdo de aditivo contratual.

9. CLAUSULA NONA - DAS SANCOES:

9.1 - O descumprimento de qualquer clausula deste contrato sujeitard as empresas que celebrarem os
Termos de Patrocinio as seguintes penalidades, garantido o contraditorio e a ampla defesa:

a) Adverténcia, para infragdes leves;

b) Multa de 2% (dois por cento) a 10% (dez por cento) do valor da cota, para infragdes médias, como
atraso no fornecimento de materiais ou violagao de diretrizes visuais;

¢) Rescisdo do Termo de Patrocinio e suspensao temporaria de contratar com a CDTIV por até 02 (dois)
anos, para infragoes graves, como danos a imagem institucional ou inadimplemento;

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, nos termos da Lei
n® 13.303/2016;

9.2 - As penalidades serdo aplicadas pela CDTIV, com possibilidade de recurso administrativo em até 05
(cinco) dias uteis;

9.3 - Em caso de rescisdo por culpa da patrocinadora, ndo havera reembolso dos valores pagos;
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10. CLAUSULA DECIMA - DA EXTINCAO DO CONTRATO:

10.1 - Este contrato podera ser extinto:

10.1.1 - Pela completa execucdo do seu objeto ou pelo advento de termo ou condicao nele prevista;
10.1.2 - Pelo término do seu prazo de vigéncia;

10.1.3 - Por acordo entre as partes, desde que a medida ndo acarrete prejuizos para a CDTIV.

10.1.4 - Por ato unilateral da parte interessada, mediante comunicagdo escrita ¢ fundamentada a ser
enviada a outra parte, com antecedéncia de no minimo, 01 (um) dia, desde que a medida ndo acarrete
prejuizos para a CDTIV.

10.1.5 - Pela via judicial;
10.1.6 - Em razao de rescisdao contratual pela ocorréncia de qualquer dos motivos abaixo elencados:

a) Descumprimento ou o cumprimento irregular ou incompleto de cldusulas contratuais, especificacoes,
projetos ou prazos;

b) Atraso injustificado na execug@o das obrigagdes assumidas;

¢) Desatendimento das determinacdes regulares do gestor e/ou do fiscal do contrato para acompanhar e
fiscalizar a sua execugao;

d) Cometimento reiterado de faltas na execugao do contrato;

e) Decretacao de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil;

f) Dissolucdo da sociedade ou o falecimento do contratado;

g) Razdes de interesse da CDTIV, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e exaradas no
processo interno;

h) Ocorréncia de caso fortuito ou de for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da execugdo do
contrato.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DOS CASOS OMISSOS:

11.1 - Os casos omissos serdo decididos pela CDTIV segundo as disposi¢des contidas na Lei
n°13.303/2016, assim como no decreto municipal n° 17.644/2019, no Regulamento Interno de Licita¢des
e Contratos da Companhia, especialmente no Regulamento da Politica de Concessdes de Patrocinio e
demais legislagdes aplicaveis, especialmente o Codigo Civil Brasileiro.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES GERAIS:

12.1 - Integra o presente instrumento, o Edital de Chamamento Piblico n® 01/2025, o Termo de
Referéncia, a Proposta Comercial e demais anexos, como se nele estivessem transcritos, estando os
mesmos vinculados.

12.2 - As comunicagdes relativas ao presente contrato serdo consideradas como regularmente feitas, se
entregues ou enviadas por carta protocolada ou por e-mail no endereco constante do Preambulo.

12.3 - O contratado ¢ responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados. A falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das
informagdes nele contidas implicara a imediata rescisdo do contrato, sem prejuizo das demais sangdes
cabiveis.

12.4 - As patrocinadoras autorizam o uso de sua imagem e marca para fins de divulgacdo dos eventos,

Pagina 30 de 39



° Chamamento Publico n°01/2025
T v “Comercializacio de Cotas de Patrocinio”
L=
pesslrayiing

Companhia de Desenvol
Turismo e Inovaca

sem Onus adicional.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO:

13.1-E competente o foro de uma das Varas da Fazenda Publica Estadual, Municipal, Registros Publicos,
Meio Ambiente e Saude de Vitoria/ES, para a solucdo de eventuais litigios decorrentes deste contrato,
com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

13.2 - E assim, por estarem justos e acordados, Contratante e Patrocinadora, assinam o presente

instrumento com a utilizacdo de assinatura digital certificada qualificada, e para que surta um s efeito, a
data inicial do termo devera ser considerada a data da ultima assinatura.

Vitoria/ES — dezembro de 2025.

MARCUS GREGORIO SERRANO DONATILA LIMA NAVA MARTINS
DIRETOR-PRESIDENTE DIRETORA ADMINISTRATIVO-FINANCEIRA
CONTRATANTE CONTRATANTE

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
REPRESENTANTE LEGAL
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
PATROCINADORA
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ANEXO I DO CONTRATO

DA APLICACAO DAS MARCAS E DAS CONTRAPARTIDAS

1 - As marcas serdo aplicadas proporcionalmente a cota adquirida, considerando os seguintes materiais,
estruturas e dispositivos de comunicagao utilizados no Réveillon 2026 e Arena de Verao 2026:

1.1. PAINEIS DE LED:
A) REVEILLON 2026

al) LED Palco (fixo) — Operagdo no dia 31 de dezembro, no periodo noturno, com publico estimado de
até 150 mil pessoas. Dimensées: 16m x 10m

- Cota Apresenta (master): 70 % do tempo de exibi¢ao
- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30 % do tempo de exibigdo (dividido igualmente entre até 2 marcas)

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do (dividido igualmente entre até 6
marcas)

B) ARENA VERAO 2026 (De 02 a 25/01/2026)

bl) LED da Testeira da Arquibancada: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para
transeuntes das calgadas, publico de shows e eventos esportivos, com operacdo durante os 24 dias da
Arena (manha e noite). Dimensdes: 30m x 2m

b2) LED da Entrada Principal da Arena: Fornecido pela Prefeitura de Vitdria, visivel para
transeuntes das calgadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.
Dimensées: 3m x Sm

b3) LED de Fundo de Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das
calgadas, publico de shows. Operacdo as sextas, sabados e domingos, no periodo noturno, com publico
estimado de até 30 mil pessoas por noite. Dimensdes:4m x 3m

b4) LEDs Laterais Palco: Fornecido pela Prefeitura de Vitoria, visivel para transeuntes das calgadas,
publico de shows. Operagdo as sextas, sabados e domingos, no periodo noturno, com publico estimado de
até¢ 30 mil pessoas por noite. Dimensdes: 3m x 2m

b5) LED Testeira Tenda do Empreendedorismo: Fornecido pela Prefeitura de Vitdria, visivel para
transeuntes das calgadas e publico geral, operando manha e noite durante os 24 dias da Arena.

Dimensodes: 48m x 2m
Distribuicio nos itens b.1 a b.5:

- Cota Apresenta (Master): 70% do tempo de exibi¢do ou maior tamanho de logo

- Cotas de Patrocinio (Sénior): 30% do tempo de exibi¢do ou tamanho intermediario (dividido
igualmente entre até 2 marcas).

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): 20% do tempo de exibi¢do ou tamanho menor (dividido
igualmente entre até 6 marcas)
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1.2 ESTRUTURAS FIXAS DE COMUNICACAO (LONAS E ADESIVOS)
A) ARENA VERAO

al) Lona Publicitiaria — Parte Traseira da Arquibancada: Aplicacdo da marca em lona impressa
fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, piblico de shows e de atividades esportivas;
exposicao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensées: 44m x 1m.

a2) Lona Publicitaria — Portico tenda do empreendedorismo: Aplicacdo da marca em lona impressa
fornecida pela Prefeitura de Vitoria. Visivel para transeuntes, publico de shows e de atividades esportivas;
exposi¢ao fixa durante os 24 dias da Arena (manha e noite). Dimensdes: 1m x 3m.

Distribuicao:

- Cota Apresenta (Master): posicao superior/esquerda e maior tamanho de logo
- Cotas de Patrocinio (Sénior): posi¢ao central, tamanho intermediario

- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): posi¢do inferior/direita, tamanho menor

1.3.2.4 MATERIAIS IMPRESSOS E DIGITAIS
Aplicacdo da marca em:

e Backdrops de imprensa e fotos oficiais

e Folders, banners, cartazes e pecas de rua

e Site oficial dos eventos e redes sociais

e Materiais audiovisuais (VTs, vinhetas e transmissao ao vivo)

Hierarquia:

- Cota Apresenta (Master): primeira men¢ao e logo maior

- Cotas de Patrocinio (Sénior): mengdo subsequente em bloco unico
- Cotas de Patrocinio Apoio (Pleno): mencao menor subsequente em bloco unico

1.3 ACOES PROMOCIONAIS E ATIVACOES
A) ARENA VERAO
a.1) Tenda do Empreendedorismo ou Area do Bolsao superior:

o Cota Apresenta “Master”: Area de 12 m? em localizagdo privilegiada (primeira posicdo da
tenda), com possibilidade de ambientacao total (plotagem interna e externa), instalagdo de balcao,
displays, iluminagdo exclusiva e distribui¢do de brindes/sampling sem limite de quantidade.
Ativacdes promocionais permitidas por até 10 (dez) horas diarias.
A produgdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientagdo da area,
contratagdo de infraestrutura complementar, confec¢do de materiais de comunicagdo visual,
equipe de ativacdao e distribuicdo de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa
patrocinadora da cota.

e Cotas de Patrocinio “Sénior”: Area de 9m? por cota, em posi¢des sequenciais. Ambientagao
permitida apenas com adesivos e mobilidrio padrao pré-aprovado. Ativagdes promocionais €
distribuicdo de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas diarias por marca. A producdo,
montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da ambientacdo da area, contratacdo de
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infraestrutura complementar, confeccdo de materiais de comunicagdo visual, equipe de ativagdo e
distribuicdo de brindes serdo de exclusiva responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.

Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Area de 6m? por cota, em posi¢cdes sequenciais.
Ambientacdo permitida apenas com adesivos e mobiliario padrdo pré-aprovado. Ativacdes
promocionais e distribui¢do de brindes/sampling limitadas a 04 (quatro) horas didrias, de quinta a
domingo, por marca. A produgdo, montagem, desmontagem e todos os custos decorrentes da
ambientagdo da area, contratacdo de infraestrutura complementar, confeccdo de materiais de
comunicacdo visual, equipe de ativacdo e distribuicdo de brindes serdo de exclusiva
responsabilidade da empresa patrocinadora da cota.

a.2) Ativacdes itinerantes e “sampling” no interior da Arena:

Cota Apresenta “Master”: Autorizacdo para até 03 (trés) equipes simultdneas de promotores
uniformizados circulando livremente pela Arena, com duracado total de até 10 (dez) horas por dia
de funcionamento do evento, incluindo distribui¢ao de produtos, brindes e experiéncias de marca.

Cotas de Patrocinio “Sénior”: Autorizagdo para 01 (uma) equipe de até 04 (quatro) promotores
uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas por dia de funcionamento do evento.

Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Autorizagdo para 0l (uma) equipe de até 03 (trés)
promotores uniformizados por cota, limitada a 04 (quatro) horas diarias, de quinta a domingo.

Disposicoes comuns Todas as ativacdes (stands e itinerantes) dependem de aprovacao prévia do projeto
técnico e criativo pela CDTIV, com entrega do material completo no minimo 05 dias antes do inicio da
Arena. A CDTIV reserva-se o direito de vetar agdes que interfiram na operagdo do evento ou na seguranca
do publico.

1.4 INSERCOES EM VIDEO — TELOES E TELAS INSTITUCIONAIS

Aplicavel ao Réveillon Camburi 2026 e a Arena de Verao 2026

Cota Apresenta “Master”: Insercdo de filme publicitario de até 15 (quinze) segundos a cada
bloco de 3 (trés) minutos de programagao nos painéis de LED (média de 20 inser¢des por hora de
operagdo). O filme podera conter daudio quando o sistema de som estiver disponivel. Prioridade
absoluta de exibic¢ao (primeiro conteudo publicitario de cada bloco).

Cotas de Patrocinio “Sénior”: Inser¢ao de logomarca estatica ou animada (méaximo 8 segundos)
a cada bloco de 3 (trés) minutos de programagdo nos mesmos painéis de LED (média de 20
inser¢Ooes por hora de operacdo), exibida em sequéncia imediatamente ap6s a Cota Master e
dividida igualmente entre as marcas participantes da categoria.

Cotas de Patrocinio Apoio “Pleno”: Insercdo de logomarca estdtica ou animada (méaximo 8
segundos) a cada bloco de 3 (trés) minutos de programacao nos mesmos painéis de LED (média
de 20 inser¢des por hora de operacao), exibida em sequéncia imediatamente apds a Cota Sénior e
dividida igualmente entre as marcas participantes.

Observacido: Todos os materiais audiovisuais deverdo ser entregues pela patrocinadora em formato
digital conforme especificagdes técnicas fornecidas pela CDTIV com antecedéncia minima de 05 (cinco)
dias do inicio de cada evento. A CDTIV reserva-se o direito de rejeitar contetidos que ndo atendam as
especificagdes ou que violem a legislagcdo publicitaria vigente.
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1.5 DISTRIBUICAO DE ESPACOS

1.5.1 - A aplicagdo das marcas em todos os itens descritos neste capitulo (painéis de LED, lonas,
estruturas fixas, materiais impressos/digitais, ativagdes e inser¢des em video) observara rigorosamente a
seguinte hierarquia:

Cota Cota Apoio Pleno
Item Cota Apresenta Master Patrocinio p’
A . (até 06)
Sénior (até 02)
Posicionamento de logo Superior/esquerda,  maior Central, Inferior/direita,
tamanho e  prioridade tamanho tamanho menor
absoluta intermediario

Tempo/frequéncia em Led e | 60 % a 70 % do total (filme | 30% do espaco | 20% do espago total

vieo de 15 s) total (logo (logo animado de até
animado de até 8 s), dividido
8 s), dividido igualmente
igualmente

Stands na Tenda do | 18 m? exclusivo + | 9 m? individual 6 m? individual cada

Empreendedorismo localizagao privilegiada cada
Ativacdes e sampling Até 10 h/dia + 3 equipes | At¢ 4 h/dia+ 1 | Até 4 h/dia (quinta a
simultaneas equipe por cota | domingo) + 1 equipe
por cota
Mengcado institucional “Apresentado por | “Patrocinio” “Apoio”
[MARCA]”

1.5.2 - Caso alguma cota de patrocinio ndo seja comercializada, o espago/tempo correspondente
permanecerd em branco ou serd destinado a comunicacdo institucional da CDTIV/Prefeitura de Vitoria,
nao sendo redistribuido as demais marcas.

1.5.3 - Pequenos ajustes de layout, dimensdao ou frequéncia poderdo ser realizados pela CDTIV, por
motivos técnicos ou de forca maior, desde que preservada a propor¢do de exposi¢do acima definida e
comunicado por escrito aos patrocinadores com antecedéncia minima de 10 (dez) dias.

1.6 LOCAIS CONTEMPLADOS

a) Praia de Camburi — Area do Réveillon;
b) Praia de Camburi — Area da Arena Verao (entre os quiosques 04 e 05);
bl) Setores da Arena: palco, arquibancada, area esportiva, area de convivéncia e tenda do
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empreendedorismo.
¢)Entradas e Fluxos principais de acesso ao publico;
d) Teldes e suportes audiovisuais dos eventos;

1.7 DOS REQUISITOS OBRIGATORIOS

1.7.1 - A marca da empresa apoiadora devera ser exibida obrigatoriamente em conjunto com a marca da
Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV. Toda aplicagdo da marca institucional estara sujeita a aprovagao
prévia da CDTIV, que podera indicar ajustes necessarios para assegurar a correta coexibi¢do, o
alinhamento visual e o cumprimento das normas de uso das marcas publicas.

1.7.2 - A confecgao de todos os materiais € de responsabilidade da empresa apoiadora, devendo os layouts
serem submetidos previamente a aprovagdo da Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV, garantindo
compatibilidade estética e técnica

1.7.3 - A Prefeitura Municipal de Vitoria/CDTIV definira a ordem, o posicionamento ¢ a propor¢ao das
marcas, visando padronizacao e equilibrio visual em todos os suportes.

1.7.4 — Nao sera permitida qualquer alteracdo, modificagdo ou sobreposicdo das marcas ou da
comunicagdo visual oficial dos eventos.
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ANEXO 1V DO EDITAL

DADOS COMPLEMENTARES PARA EMISSAO DO CONTRATO

DADOS DO ASSINANTE (PROCURADOR/REPRESENTANTE LEGAL):

NOME:
RG: ORGAO EXPEDIDOR: CPF:
NACIONALIDADE: ESTADO CIVIL:
CARGO:

PROFISSAO:

ENDERECO COMPLETO:

DADOS PESSOA JURIDICA — LICITANTE:

NOME EMPRESARIAL:
CNPJ:

ENDERECO COMPLETO:
TELEFONE:

E-MAIL:

Vitéria (ES), de de 2025.

Identificacio do emitente e assinatura
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ANEXO V DO EDITAL

DECLARACAO DE ATENDIMENTO A NORMA DO INCISO XXXIII DO ARTIGO 7° DA
CONSTITUICAO DA REPUBLICA.

NOME DA EMPRESA:
CNPJ:

NOME DO DECLARANTE:
CARGO/FUNCAO:

CPF:

Declaramos para os devidos fins, junto a essa Companhia de Desenvolvimento, Turismo e Inovacdo de
Vitéria - CDTIV, de que esta empresa, para fins do inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo da
Republica, com redagdo dada pela Emenda Constitucional n°20/98, que ndo emprega menores de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre ¢ de que qualquer trabalho a menores de 16 anos, salvo
na condicao de aprendiz.

Vitéria — ES, 00 de dezembro de 2025

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
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ANEXO VI DO EDITAL

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE E DE ANUENCIA

, CNPJ n° , sediada em , DECLARA, sob as penas da Lei, por intermédio
de seu Representante Legal, o(a) Sr(a). , portador(a) da Carteira de Identidade n° e do CPF n°
___, que ndo se enquadra em qualquer das situacdes previstas no artigo 38 da Lei n® 13.303/2016, a
inexisténcia de fato superveniente impeditivo nesta data e que concorda com todas as condi¢des do edital
€ Seus anexos.

Local e data

Identificacio e assinatura do Representante Legal
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