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O Exmo. Sr. Prefeito de Vitoria, representante do Municipio de Vitéria, Gnico acionista da CDTIV,
em deliberacao tomada na ata de Assembleia Geral Extraordinaria realizada em 31 de maio de 2023,
considerando a extingdo do Conselho de Administracdo pela Lei Municipal 9.932, de 09 de maio de
2023, o disposto no art. 40 da Lei 13.303, de 30 de junho de 2016 ¢

Considerando:

Que para o cumprimento da fun¢do social de contribui¢do para o desenvolvimento turistico,
econdmico, social e de inovagdo tecnologica do Municipio de Vitdria torna-se necessario o
investimento, por parte da CDTIV, em diversas acdes de marketing;

A necessidade de melhoria do desempenho comercial e alcance de resultados que possibilitem o
cumprimento da fung¢do social da Estatal e aplicagdo dos valores institucionais;

Que os patrocinios de eventos, projetos, € de quaisquer outras manifestagdes de carater técnico-
cientifico, cultural, esportivo, recreativo, turistico, artistico, socioecondmico e educacional
colaboram para o atingimento dos objetivos sociais da Estatal, divulgam a sua marca, conceito,
atuacdo e agoes, e fortalece o seu relacionamento com a sociedade e publico de interesse contribuindo
para a captagdo e geracao de negocios;

O interesse da CDTIV em intensificar o reconhecimento de sua marca, além de criar uma plataforma
para o relacionamento da empresa com seu publico de interesse que contribua para a oportunidade de
negocios;

Que a Lei Federal n°® 13.303, de 30/06/2016, dispde sobre o estatuto juridico da empresa publica,
sendo regulamentada no ambito do Municipio de Vitéria pelo Decreto Municipal n® 16.915/2016,
autoriza a celebragdo de contratos de patrocinio;

Que o apoio a realizacdo e participacdo em eventos no ambito do Municipio de Vitoria, por meio de
contrato de patrocinio ¢ regulamentado pelo Decreto Municipal n° 17.960/2019, aplicavel a CDTIV
no que ndo contrariar a Lei Geral das Empresas Estatais (Lei 13.303/2016);

RESOLVE:

Aprovar o Regulamento Interno de Politica de Patrocinio no ambito da Companhia de
Desenvolvimento, Turismo e Inovagao de Vitdria, com objetivo de intensificar o reconhecimento de
sua marca e possibilitar a expansdo e/ou consolidacdo de mercados e negocios, proporcionando a
melhoria mercadologica da Instituicdo e o desenvolvimento do Municipio de Vitdria, que observara
as disposigdes contidas na presente norma procedimental.
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CAPITULO I - DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Este Regulamento estabelece procedimentos e critérios a serem observados pela Companhia
de Desenvolvimento, Turismo e Inovacao de Vitoria (CDTIV) e por terceiros, referentes a concessao
e recebimento de patrocinio pela Empresa Estatal, a fim de garantir que essas contribui¢des ocorram
com o mais elevado padrdo de transparéncia, integridade e lealdade.

Paragrafo nico. Para efeitos deste Regulamento, se tem como patrocinio o acordo, ajuste, agdao de
comunicacao que discipline a transferéncia de recursos financeiros e tenha como partes, de um lado,
a CDTIV, e de outro lado, pessoas juridicas - em caso de recebimento de patrocinios - e pessoas
fisicas ou juridicas na hipdtese de concessao de patrocinio, para a promogao de projetos/eventos que
estejam alinhados aos objetivos desta Companhia, com a formalizacdo de contrato e a consequente
aquisicao do direito de associagdo da sua marca ou de seus produtos e servigos.

Art. 2° O Patrocinio de eventos e projetos pela CDTIV encontra amparo nos seguintes diplomas
legais:

I - Lei Federal n° 13.303, de 30 de junho de 2016;

II - Decreto Municipal n° 16.915, de 29 de dezembro de 2016;

III - Decreto Municipal n® 17.960/2019, no que ndo contrariar a Lei das Estatais;
IV - Estatuto Social da CDTIV;

V - Regulamento Interno de Licitacdes e Contratos da CDTIV.

CAPITULO II - SEGMENTOS

Art. 3° O Patrocinio no ambito da CDTIV pode ser dividido em trés segmentos, conforme a seguir:
Secao I - Negdcios/Estratégicos

Art. 4° — Refere-se a eventos como feiras, exposi¢oes, festas populares, festivais, encontros, gincanas,
competi¢des, campeonatos, torneios, maratonas, féruns, congressos, convengdes, mostras e quaisquer
outras atividades de carater técnico cientifico, recreativo, cultural, educacional, esportivo, trabalhista,
artistico, socioecondmico e turistico, realizado no Municipio de Vitoria ou em outro estado da
federagcdo que, além de permitir a divulgacdo da marca da empresa, possibilita a expansao e/ou
consolida¢do de mercados e negdcios, proporcionando a melhoria mercadolédgica da Instituicao e o
desenvolvimento do Municipio de Vitoria.

Secao II - Turismo

Art. 5° Corresponde a eventos/projetos com caracteristicas fundamentais para o impulsionamento do
setor turistico, com potencial de interesse da midia e do publico, que produzam efeitos positivos
diretos e indiretos para a cadeia produtiva municipal; que sejam aptos a atrair turistas e investidores
deste segmento para o Municipio de Vitoria, e que gerem impacto positivo a imagem da CDTIV,
reforgando seus valores e responsabilidade.

Paragrafo Unico. Estdo compreendidos nesta area de abrangéncia, inclusive, eventos, feiras, cursos,
dentre outras iniciativas voltadas a troca de experiéncias e divulgagdes, realizadas no Municipio e em
outras regides do Estado e do Pais, que contribuam para consolidar Vitéria como destino turistico.
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Secao III - Tecnologia e Inovacao

Art. 6° Refere-se ao patrocinio de Projetos/Eventos nas areas de ciéncia, tecnologia, pesquisa €
inovac¢ao, em seus diferentes campos de atuagdo, que visem:

I - difundir a cultura da inovagao e promover o empreendedorismo;

II - promover a inclusdo digital e a universalizacao de servicos;

III - capacitar usuarios das comunidades menos favorecidas no uso da tecnologia e desenvolvimento
de competéncias e habilidades;

IV - atrair, criar e fortalecer empresas de base tecnoldgica;

V - implantar e desenvolver parques cientificos e tecnologicos, assim como incubadoras de empresas
de base tecnoldgico para o Municipio de Vitoria.

CAPITULO III - OBJETIVOS E CRITERIOS PARA CONCESSAO DE PATROCINIO

Art. 7° - Sdo objetivos de comunicagdo do patrocinio: gerar identificacdo e reconhecimento do
patrocinador por meio da iniciativa patrocinada; ampliar relacionamento com a sociedade e publico
de interesse; divulgar marcas, produtos, servigos, acdes e posicionamentos, programas e politicas de
atuacao da Companhia; bem como agregar valor a marca do Patrocinador.

Art. 8° O contrato de patrocinio implica, necessariamente, como contrapartida minima tangivel e
intangivel, a comunica¢do da marca da CDTIV por meio das midias (seja tradicional, exterior ou “out
of home”, digital ou “online”, folheteria), como um dos Patrocinadores do Projeto/Evento, a ser
devidamente comprovada e aprovada quando da prestagao de contas pelo recebedor do patrocinio.

Art. 9° A seleg¢@o de Projeto/Eventos para a concessdo de patrocinio devera atender aos interesses
institucionais, em alinhamento com o planejamento estratégico da CDTIV e aos objetivos do
Municipio de Vitoria, promovendo e dinamizando setores da economia que favorecam o incremento
de recursos, a geracdo de emprego e renda, potencializando novos negocios no ambito Municipal.

Art. 10 Os Projetos/Eventos a serem patrocinados deverdo possuir pertinéncia tematica, direta e
imediata com as politicas publicas de competéncia municipal e com os eixos estratégicos de atuacdo
da CDTIV, de forma a potencializar seus programas e atividades, destinados a gerar beneficios
significativos para a sociedade, e devem ser abertos, preferencialmente, ao publico em geral ou
interessados, bem como obter ampla divulgacao por parte de seus realizadores (os patrocinados).

CAPITULO IV - VEDACOES A CONCESSAO DE PATROCINIO

Art. 11 E vedado o patrocinio ou apoio a projetos/eventos que:

I - sejam realizados por entidades politico-partidarias ou por entidade da qual faca parte
servidor/empregado publico municipal;

II - tenham cunho exclusivamente politico-partidario;

III - estejam em sua primeira edi¢do, salvo eventos de relevancia para a marca da CDTIV, assim
considerado apos decisdo fundamentada de sua Diretoria Executiva;

IV- utilizem nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou de
servidores publicos;
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V - tragam prejuizos a sociedade ou ao meio ambiente;

VI - atentem a moral e aos bons costumes, ou que promovam qualquer tipo de agao discriminatoria
de género, raga, crencga religiosa ou orientacao sexual;

VIII - envolvam jogos de azar ou congéneres, como ainda atividades de risco (violéncia, sexo drogas,
maus-tratos de animais, entre outros, assim avaliados pelo Comité de Patrocinio de Vitoria;

IX - ndo tenham relacdo direta e imediata com as politicas publicas de competéncia municipal, e os
eixos estratégicos de atuagdao da CDTIV;

X - excedam o limite definido em orgamento para patrocinios, na forma disposta no art. 93 da Lei
13.303/2016.

Art. 12 Estard impedido de ser contratado como patrocinado pela CDTIV, o proponente que:
I - se enquadre nas condi¢des elencadas pelo art. 38 da Lei 13.303/2016;

II - possua débito fiscal com a Fazenda Municipal e Federal, devendo apresentar todas as certiddes
comprobatorias sempre que solicitado pela CDTIV;

III - se encontre inadimplente perante a CDTIV;

IV - tenha sido punido com suspensao de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com
a CDTIV;

V - tenha sido definitivamente condenado por ato de improbidade administrativa ou por crime contra
a Administracao Publica;

VI - possua prestacdo de contas anterior reprovada junto a qualquer 6rgdo da Administracdo Publica
Direta e Entidade da Administra¢ao Publica Indireta do Municipio de Vitoria.

CAPITULO V - SELECAO DA PROPOSTA

Art. 13 Para selecionar Projetos/Eventos a serem patrocinados com recursos da CDTIV, sera
considerado, entre outros quesitos:

I- Viabilidade de Execucfo: adequagdo orcamentaria, relagdo custo-beneficio e a capacidade técnica
da equipe envolvida na realizacdo do Projeto/Evento, dentro do plano de acao proposto, com base no
valor solicitado e nas contrapartidas oferecidas, observando a eficiéncia e racionalidade na aplicacio
dos recursos;

II - Justificativa do valor do apoio a ser efetuada: a) mediante a comparagao direta do valor a ser
desembolsado pela CDTIV e a contrapartida publicitaria assumida pela patrocinada, em relagdo ao
proposto aos demais patrocinadores do evento; b) mediante a comparagdo do valor a ser
desembolsado pela CDTIV com o patrocinio de eventos ou participagdo em eventos semelhantes,
observando-se os seguintes parametros, sem prejuizo de outros: porte do evento € sua repercussao
(internacional, nacional ou estadual), veiculos de comunicagdo ou outros meios utilizados para
divulgacao do evento, espaco fisico disponibilizado para promogao institucional.

IIT - Abrangéncia: Impacto social e relevancia ao interesse publico;
IV - Pertinéncia do Projeto/Evento: conexdo do tema do projeto ao objeto social e as areas de
atuacdo do patrocinador;

V - Aproveitamento Institucional: contrapartidas de comunicagdo e possibilidades de impacto
institucional ou comercial oferecidas;

Paragrafo Unico. O proponente deve ser o unico responsavel pela autoria do projeto proposto e serd
responsavel, inclusive na esfera judicial, no caso de qualquer questionamento que diga respeito as
informagdes prestadas.



CAPITULO VI - PROCEDIMENTOS PARA A CONCESSAO

Art. 14 A apresentagdo das propostas de patrocinio a CDTIV dar-se-4 nas seguintes modalidades:

I - Seleg¢ao Publica - por provocagao da CDTIV, mediante publicagdo de Edital de Chamamento
Publico;

IT - Escolha Direta ou Oportunidade - mediante manifestacdo do particular de ter seu projeto
aprovado.

Art. 15 O Edital de Chamamento Publico para recebimento de propostas de patrocinio sera publicado
no Diario Oficial do Municipio e no site institucional da CDTIV, e devera conter, no minimo:

I — Periodo para apresentagdo das propostas;

IT — Prazo para andlise das propostas;

IIT — Critérios objetivos para a aprovagao das propostas;

IV — Valores destinados a concessdo de patrocinios;

V — Documentagao necessaria para habilitagdo de pessoas fisicas e juridicas;
VI — Modelo de Proposta de Patrocinio.

Art. 16 A apresentacdo da proposta mediante manifestacdo do particular observard os seguintes
procedimentos:

I - O proponente interessado em pleitear o patrocinio formalizard sua solicitagdo por meio de
correspondéncia a Dire¢do da CDTIV, preenchendo as informagdes pertinentes constantes do
Formulario de Solicitagdo de Patrocinio — conforme Anexo II, preferencialmente em papel timbrado
do proponente, devendo ser assinada e datada pelo proponente, representante legal da instituicao
solicitante, se pessoa juridica, acompanhado do Projeto/Evento de patrocinio, no qual,
adicionalmente, deverdo constar:

a) Dados do Proponente: razao social e CNPJ, se pessoa juridica; documento de identidade, CPF, se
pessoa fisica; endereco com CEP; e-mail; telefone; nome do responsavel pelo Projeto/Evento; numero
da conta-corrente do proponente do patrocinio para deposito dos valores vinculados ao contrato, caso
a proposta seja selecionada; apresentagdo sucinta do proponente;

b) Titulo: nome do Projeto/Evento;

c) Descricdo: Local e data de realizagdo, programagao, etapas, valor do apoio, publico estimado ou
quantidade de visitantes que pretende receber, plano de midia detalhado, especificando os meios ¢
veiculos propostos, o numero de inser¢des, palestrantes e organizadores; referéncias a edig¢des
anteriores do projeto/evento e outros dados relevantes para o entendimento claro da proposta. O
proponente devera observar o prazo minimo de 30 dias entre a abertura do edital de chamamento e a
data proposta para a realizacao do evento, se outro prazo nao for estabelecido no edital;.

d) Justificativa: informacdes relevantes na qual se apresente um breve diagndstico que reuna
elementos capazes de enfatizar a importancia da realizacdo do Projeto/Evento;

e) Objetivos: especificagdo daquilo que se pretende atingir a partir da realizacdo do Projeto/Evento,
com a descri¢cdo dos objetivos gerais e especificos.
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f) Metodologia: especificagdo de como o Projeto/Evento vai alcangar seus objetivos, incluindo
estratégias e técnicas a serem empregadas:

g) Metas a serem atingidas: devem ser concretas e expressar quantidades e qualidades que permitam
avaliar a efetividade do projeto/Evento e evidenciar o alcance da atuagao;

h) Cronograma: defini¢do do prazo para as etapas de realizagao do Projeto/Evento;

1) Contrapartidas: possibilidades oferecidas pelo patrocinado, ao patrocinador, que podem ser: I)
intangiveis, como exposi¢cdo da logomarca da CDTIV/PMV e men¢do de seu nome como
patrocinadora no material publicitario criado para divulgar o Projeto/Evento (por exemplo: pecas
graficas e digitais, site especifico, aniincios impressos, inser¢des em radio e TV, etc.); 1) tangiveis,
quantificados financeiramente como gastos na montagem da infraestrutura de estande, a ser utilizado
pela CDTIV para realizagcdo de agdes promocionais e negocios; cotas de inscrigdes de participantes
no Projeto/Evento, etc. Outras oportunidades poderdo ser criadas pelo patrocinado, em conformidade
com o perfil de seu Projeto/Evento, ou sugeridas/requeridas pelo patrocinador, mediante acordo
prévio entre as partes. Em caso de patrocinio de livro, o patrocinado devera oferecer, como uma das
contrapartidas, pelo menos 10 (dez) unidades para a patrocinadora.

j) Orcamento: € o indicativo de custos do Projeto/Evento. O proponente deve buscar a previsao e a
descricdo detalhada dos gastos totais associados ao Projeto/Evento, de modo a demonstrar que os
valores or¢ados se encontram alinhados com as praticas de mercado, em respeito ao principio da
economicidade. Recomenda-se o respaldo do valor solicitado para o patrocinio em elementos faticos,
a exemplo de cotagdes prévias realizadas pelo proponente junto a fornecedores/prestadores de
servicos. Os custos podem ser agrupados em blocos de despesas (rubricas), como por exemplo:
aluguel de espago e equipamentos; alimenta¢do, divulgagao; instalagdes e infraestrutura, entre outros.
O or¢camento ¢ uma ferramenta importante na gestao do Projeto/Evento, para o acompanhamento das
despesas previstas e realizadas.

k) Parcerias com outras Instituigdes/Empresas: o proponente deverd mencionar se possui outro
patrocinador, apoiador ou parceiro institucional no Projeto;

1) Valor a ser patrocinado pela CDTIV: descrever as despesas (rubricas) a serem pagas com 0 recurso
da CDTIV.

II -A proposta devera ser acompanhada dos seguintes documentos:

a) regularidade fiscal - certiddo negativa de débito (ou positiva com efeito de negativa) perante a
Uniao/ Previdéncia Social (INSS), certificado de regularidade do FGTS, certidao negativa de débitos
trabalhistas e certiddo negativa de débito (ou positiva com efeito de negativa) perante o Municipio de
Vitoria.

b) habilitacao juridica da proponente — Estatuto Social ou Contrato da Institui¢do devidamente
registrado; Ata de eleicdo e posse da diretoria em exercicio, copia da cédula de identidade e CPF do
representante legal da instituicdo, se pessoa juridica. Se pessoa fisica, documento de identidade e
Cadastro de Pessoa Fisica.

c) declarag¢do de que ndo possui em seus quadros funcionais menor de dezoito anos desempenhando
trabalho noturno, perigoso ou insalubre, ou qualquer trabalho por menor de dezesseis anos, na forma
do art. 7°, inciso XXXIII, da Constituicdo Federal, conforme Anexo III;
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d) declaracdo de que o patrocinado esta ciente do inteiro teor da norma de patrocinio, de todas as
condigdes, instrucdes acerca da prestacao de contas; de que as rubricas custeadas pelo patrocinio da
CDTIV nao poderdo ser pagas por outros patrocinadores em duplicidade, conforme Declaracio de
Aptidao ao Patrocinio - Anexo III;

e) declaragdo de que ndo incorre nas vedagdes previstas no art. 38 da Lei 13.303/2016, conforme
Declaracao de Aptidao ao Patrocinio - Anexo III;

f) declaragdo de que se encontra adimplente com exigéncias contratuais de eventual patrocinio
celebrado anteriormente com a CDTIV e com o6rgaos ou entidade da Administragdo Publica do
Municipio de Vitéria, conforme Declaragdo de Aptidao ao Patrocinio -Anexo IIL

g) comprovante de aprovagao de Prestagdo de Contas anteriores, mediante apresentacdo de Certidao
Negativa de Contas Julgadas Irregulares, obtida junto ao TCEES através do site
https://www.tcees.tc.br/servicos/certidao-negativa;

h) comprovagdo de que detém, isolada ou conjuntamente, a responsabilidade pela iniciativa, assim
compreendida a realizacao ou organizagao do evento cujo apoio ¢ buscado.

Art. 17 A proposta, acompanhada dos documentos acima listados, devera ser apresentada através do
sistema de processo administrativo em utilizacdo pela CDTIV, e sera encaminhada para manifestacao
da Diretoria.

Art. 18 A pasta competente devera apontar elementos que, dentre outros, evidenciem a conveniéncia
e oportunidade de patrocinar o projeto e os retornos esperados com a exposicdo da marca do
patrocinador, avaliando a necessidade da celebracao do patrocinio pela CDTIV, mediante justificativa
de interesse publico, indicando sua convergéncia com os objetivos institucionais da entidade
patrocinadora.

Pardgrafo unico. A mesma Diretoria promovera a remessa dos autos a Diretoria Administrativo-
Financeira, para informar a existéncia de recursos orgamentarios e financeiros, em caso de eventual
contratagdo, observando o disposto no art. 93 da Lei 13.303/2016.

Art. 19 Nao serdo analisadas as propostas encaminhadas sem os documentos listados, os quais
deverdo ser apresentados a patrocinadora em até 30 (trinta) dias corridos antes da data prevista para
a realizacao do Projeto/Evento.

Parédgrafo tnico. Em caso de desconformidade ou de inobservancia do prazo que coloque em risco os
fluxos operacionais e o aproveitamento das contrapartidas de comunicagdo, se reserva, a CDTIV, o
direito de nao realizar o patrocinio, podendo reprovar o pleito e interromper a expectativa de sua
concessao.

Art. 20 No caso de manifestagao técnica favoravel ao pleito, os autos serdo: i) remetidos ao controle
interno, para analise das questdes de natureza técnico formal, sobretudo de atendimento dos critérios
e ndo incidéncia do patrocinado, nas hipdteses de impedimento previstas neste Regulamento e
legislagdo especifica, cumprimento dos procedimentos de formalizacao do processo, economicidade
dos precos, adequagdo dos itens de despesas estipulados, inexisténcia de impedimentos, dentre outros
aspectos pertinentes; ii) analise juridica quanto aos aspectos legais da proposta de cooperagdo, dos
documentos de habilitagdo juridica e/ou das minutas de edital de chamamento publico e do contrato,
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se nao houver padronizacao de tais instrumentos juridicos na CDTIV e iii) Comité de Patrocinio, de
carater consultivo, que apreciara a proposta apresentada emitindo sua manifestagdo, cabendo a

Diretoria Executiva da CDTIV decidir quanto a aprovagdo, ou nao, do pedido de patrocinio
formulado.

Art.21 E responsabilidade do patrocinado manter toda a documentagdo exigida em dia, com vistas a
comprovacgao de sua regularidade. A CDTIV podera exigir a documentacao a qualquer momento,
durante a vigéncia do contrato.

Art.22 Autorizada a concessdo do patrocinio, serd celebrado o contrato e enviado a Assessoria de
Comunicagdo para acompanhar o aproveitamento institucional.

CAPITULO VII - APROVEITAMENTO INSTITUCIONAL

Art. 23 A Assessoria de Comunicagdo sera responsavel por zelar pelo aproveitamento institucional e
de comunicagdo dos patrocinios, competindo-lhe as seguintes providéncias:

I - Aprovar a aplicagdo da logomarca da CDTIV em pegas de comunicagao;

IT - Viabilizar o aproveitamento das contrapartidas oferecidas (enviar materiais institucionais;
providenciar novos materiais, se necessario; articular a presenca de representante em solenidade, se
necessario; articular as possibilidades de participacao de empregados em eventos/cursos oferecidos,
juntamente a Geréncia de Recursos Humanos, entre outros);

IIT - Alinhar possibilidades de divulga¢ao com outros entes da Administracao Publica envolvidos, se
compativel;

IV - Acompanhar os eventos, seja in loco, quando necessario, ou a distancia, bem como monitorar
seus resultados de divulgacado (relatorios de avaliagdo do proprio patrocinado, enquete, pesquisa de
opinido publica, repercussao na midia, entre outros);

V - Analisar tecnicamente o relatorio de contrapartidas de comunicagdo enviado pelo patrocinado.

Art. 24 Os relatorios de contrapartidas de comunicagdo apresentados pelos patrocinados deverdo ser
checados pela area técnica pertinente e verificados em seguida pela Assessoria de Comunicagao.

Art. 25 A participacdo da CDTIV como patrocinadora de projetos /eventos de terceiros sera avaliada
pela Assessoria de Comunicagao e pela Diretoria — DIREX, tomando como base aspectos tangiveis e
intangiveis relacionados ao retorno institucional, assim compreendidos:

I - Aspectos tangiveis que se referem aos beneficios e resultados que podem ser materializados por
meio de:

a) Atracao de investidores;

b) Atragdo de novos negocios para 0 municipio;

c¢) Divulgacao turistica do municipio;

d) Atracdo de turistas;

e) Oportunidade de exposicao da marca da empresa em pegas promocionais € midia;
f) Cessdo de espagos (salas, estandes, auditorios);

g) Cotas de inscricao;

h) Descontos para participacdo de publico de interesse da CDTIV;

1) Midia espontanea, dentre outros.
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IT — Aspectos intangiveis que se referem aos resultados nao materializaveis, tais como:

a) Valorizagdo e identificagdo dos publicos estratégicos com a marca da CDTIV;

b) Promogdo turistica, econdomica e de inovagao tecnologica de comunidades ou de grupos de
interesse;

c¢) Difusao do conhecimento;

d) Associacdo da imagem institucional a um evento, experiéncia, sentimentos ou projeto de interesse
da organizagao.

CAPITULO VIII - DA FORMALIZACAO DO PATROCINIO

Art. 26 O Patrocinio serd formalizado por meio de contrato, conforme minuta constante do Anexo
IV, que integra este Regulamento de Patrocinio, o qual estabelecerd com clareza e precisdo as
condi¢des para sua execu¢do, expressas em clausulas que definam minimamente o objeto, valor,
prazo, pagamento, fonte or¢amentaria, direitos e obriga¢des, contrapartidas, fiscalizacdo, prestagao
de contas, sangoes, foro, em conformidade com o edital de chamamento publico - se decorrente de
selecdo publica - e da proposta a que se vincula.

CAPITULO IX - DO PAGAMENTO

Art. 27 O pagamento de patrocinios celebrados pela CDTIV se dara ap6s a execugao do projeto e da
respectiva comprovacao da execucdo da contrapartida publicitaria assumida pela contratada, em até
30 (trinta) dias.

Art. 28 O valor a ser pago ao patrocinado consistird naquele previsto no instrumento juridico,
deduzido de eventuais despesas:

I - ndo comprovadas por documentos fiscais habeis;

II - estranhas ao objeto do contrato e ndo associaveis ao Projeto/Evento.

Art. 29 Excepcionalmente, por deliberagdo expressa e formalizada do Diretor Presidente,
devidamente motivada, o pagamento de patrocinio poderd ser parcelado ou realizado em etapa
anterior a realiza¢do do Projeto/Evento.

CAPITULO X - PENALIDADES

Art. 30 Qualquer patrocinado que praticar irregularidades na execugdo do contrato, bem como na
realiza¢ao do Projeto/Evento e na Prestacao de Contas a ele integradas sujeita-se as sangdes previstas
no Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da CDTIV, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal.

CAPITULO XI - DO RECEBIMENTO DE PATROCINIO PELA ESTATAL
Art. 31 A CDTIV podera receber patrocinio para realizagdo de projetos e eventos nas areas de sua

atuacdo, que compreendem os segmentos descritos no Capitulo II deste Regulamento, com vistas ao
desenvolvimento de negdcios, turismo e tecnologia e inovagao no municipio de Vitoria.
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Art. 32 Poderao ser patrocinadores dos projetos e eventos tdo somente pessoas juridicas, com ou sem
finalidade lucrativa.

Art. 33 O patrocinio constitui transferéncia financeira, em carater definitivo, a CDTIV, de recursos
para a realizacdo do objeto patrocinado.

Art. 34 Para cada evento, campanha, feira, festival, congresso, show, semindrio, festividade, dentre
outras, que a CDTIV executar no territério local, serdo definidas cotas de patrocinio, com a respectiva
contrapartida a ser oferecida, que serd exclusivamente relacionada a imagem do patrocinador.

§ 1°. As cotas de patrocinio poderao ser graduadas a partir dos valores a serem recebidos pela CDTIV,
dimensionando-se a contrapartida, em termos de retorno a imagem institucional do patrocinador,
considerando o tamanho e espago a ser ocupado pela marca e/ou slogan do patrocinador nos atos de
divulgacao do objeto patrocinado.

§ 2°. A contrapartida podera se dar por dudio, midia impressa ou televisiva, nos espacos disponiveis
e previamente definidos pela CDTIV, considerando-se, obrigatoriamente que, para os patrocinios de
mesmo valor, a divulgagdo dos apoiadores do evento se dara de igual forma, no mesmo espaco de
tempo, se ocorrer por audio, ou com ocupacgdo de espaco fisico de igual tamanho, em caso de midia
impressa.

Art. 35 A CDTIV divulgara em sua pagina eletronica na internet, bem como no diario do Municipio
de Vitéria, por meio de edital de chamamento publica de patrocinadores, a data de abertura das
inscrigdes para patrocinio, informando as cotas que poderdo ser adquiridas pelos patrocinadores e
respectivas contrapartidas a que dao direito, acompanhado da relacdo de documentos a serem
apresentados com o pedido.

Paragrafo unico. O edital de chamada publica de patrocinadores deverd ser divulgado com
antecedéncia minima de 15 (quinze) dias da realiza¢do do projeto/evento e conterd as regras a serem
observadas para a celebracao do patrocinio.

CAPITULO XII - DISPOSICOES FINAIS

Art. 36 Para a concessao de patrocinio o proponente deve ser responsavel pela captagdo dos demais
recursos necessarios a concretizagdo do projeto/evento, sendo vedado a CDTIV se responsabilizar
por 100% do orcamento de eventos ou projetos de terceiros.

Art. 37 E vedado & CDTIV, em ano de eleigéio para cargos municipais a que se encontra vinculada,
realizar despesas com publicidade e patrocinio que excedam a média dos gastos nos 03 (trés) ultimos
anos que antecedem o pleito, ou no tltimo ano imediatamente anterior a elei¢ao, conforme §2° do art.
93 da Lei 13.303/2016.

Art. 38 Para efetivar a contratagdo administrativa do processo de patrocinio devera ser previamente
consultado o Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas Suspensas — CEIS; o Cadastro Nacional de
Empresas Punidas — CNEP e o Cadastro Integrado de Condenagdes por Ilicitos Administrativos —
CADICON, respectivamente, pelos enderecos eletronicos do portal da transparéncia
(Iwww.portaldatransparencia.gov.br) e do Tribunal de Contas (www.tcees.tc.br).

12


http://www.tcees.tc.br/

COTV

Companhia de Desenvolvimento,
Turismo e Inovacéo de Vitdria

Art. 39 Caso a patrocinada tenha sido declarada inidonea por qualquer 6rgdo da administragao
publica federal, estadual ou do municipio de Vitdria, ndo podera ser contratada e nem prorrogar o
contrato, enquanto perdurarem os efeitos declaratérios.

Art. 40 A edicdo desta norma nao dispensa a observancia da legislacdo aplicdvel a matéria e as
recomendacdes dos 6rgdos de controle interno e externo.

Art. 41 Os editais e contratos de patrocinio deverdo obedecer as disposi¢des fixadas neste
Regulamento de Patrocinio, as normas gerais fixadas no Regulamento Interno de Licitagdes e
Contratos da CDTIV (RILC) e a Lei 13.303/2016.

Art. 42 Os casos omissos deste Regulamento serdo objeto de andlise da Diretoria da CDTIV,
mediante provocacao da parte interessada, respeitadas as diretrizes da Lei 13.303/2016 e as regras do
Regulamento Interno de Licitagcdo e Contratos desta Companhia,(RILC), sendo facultada a consulta
a assessoria juridica para emissdo de parecer com instrugdes especificas com o objetivo de
complementar, esclarecer ou atender as disposi¢des constantes deste Regulamento.

Art. 43 A disciplina estabelecida neste Regulamento podera ser complementada pela CDTIV, quanto
aos aspectos operacionais, mediante atos ou normas internas expedidas e aprovadas por sua diretoria
executiva.

Art.44 O descumprimento dos procedimentos estabelecidos neste Regulamento, por parte dos
empregados da CDTIV, assim como por servidores comissionados, implica infragdes e aplicagao de

penalidades cabiveis, previstas em regulamento disciplinar e na legislagdo vigente, conforme o caso.

Vitoria, 31 de maio de 2023.
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ANEXO I - GLOSSARIO DE EXPRESSOES TECNICAS

Art. 1° Para os efeitos deste Regulamento, considera-se:

Patrocinio: acdo de comunicacdo que se realiza mediante a celebragcdo de contrato e a consequente
aquisi¢do do direito de associagdo da marca ou de produtos e servigos da CDTIV a projetos/eventos
de iniciativa de terceiros, que estejam alinhados aos objetivos da Companbhia.

Patrocinador/Contratante — empresa publica municipal (CDTIV), que no exercicio de suas
atividades constata a conveniéncia e oportunidade em patrocinar eventos/projetos de iniciativa de
terceiros.

Patrocinado/Contratado — pessoa fisica ou juridica, pretensa recebedora de um patrocinio a ser
oferecido pela CDTIV, para a realizagdo de projeto/evento proposto.’

Contrato de Patrocinio — instrumento juridico por meio do qual a CDTIV adquire, por
inexigibilidade de licitagdo, ou ndo, de cotas de patrocinio de eventos realizado ou organizado por
entidade privada, com ou sem finalidade lucrativa, estabelecendo direito e obrigagdes.

Termo aditivo — instrumento que tenha por objetivo a modificacdo do contrato, vedada a alteracao
do objeto contratado.

Projeto/Evento de Patrocinio — iniciativa do patrocinado, descrita em documento em que apresenta
as acdes que serdo realizadas, com inicio e término definidos, as caracteristicas, as justificativas,
obrigacdes, a metodologia de sua execucao, as obrigagdes e contraprestagao.

Contrapartida — obrigacdo contratual do patrocinado que justifica a associacdo da imagem
institucional, logomarca e/ou produtos e servicos do patrocinador ao projeto/evento patrocinado,
podendo ser exposicao da marca em materiais de comunicagao, cotas de ingresso para apresentacoes
e/ou espago exclusivo para agcdes promocionais.

Proponente — parceiro privado que apresenta proposta a CDTIV, para patrocinar evento/projeto com
aporte de recursos financeiros, ajustado por meio de contrato de patrocinio.

Midia tradicional — meio de comunicagao de massa, como: televisao, radio, jornal, cinema e revista.

Midia exterior ou midia out of home — midia que atinge o consumidor no ambiente fora de casa,
tais como: outdoor, busdoor, empenas, blacklight, frontlight, mobilidrio urbano, midia em shopping,
midia aeroportudria, painéis eletronicos, etc.

Midia digital ou midia online: midia que utiliza redes digitais de telecomunicagdes (celulares e
conexdes de internet) tais como: portais (sites), midias sociais (blogs, facebook, twitter, flicker,
instagram, etc).

1Inaplicavel vedagdo contida no art. 5°, do Decreto Municipal 17.960/2019. Prevalece disposi¢do contida na Lei
13.303/2016 e no §3° do art. 25 do Decreto Municipal 16.915/2016, que a regulamenta. Aplicagdo dos principios da
hierarquia das leis e da especialidade na solu¢do da antinomia.
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Folheteria — materiais impressos para divulgacao do evento, tais como: folder, flyer, cartaz, folheto,
convite, cartilha, etc.

Resultado e Beneficios do Projeto — resultado decorrente de patrocinio concedido que contribua
para o desenvolvimento do Municipio de Vitoria, com geracdo de negdcios, emprego e renda, novas

tecnologias e inovagdo, como ainda para a promogao e divulgacdo da marca da CDTIV.

Comité de Patrocinio — Equipe composta por representantes dos 6rgaos e Entidade da Administra¢ao
Indireta, previstos no art. 12 do Decreto Municipal 17.960/2019.
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ANEXO II - FORMULARIO DE SOLICITACAO DE PATROCINIO

Formulario de Solicitacao de Patrocinio

NOME DO PROJETO:

NOME DO PROPONENTE:

Data de Realizacdo do Projeto/Evento:

Tipo do Projeto/Evento? Marque apenas uma op¢ao:

() Outro:

( ) Festival ( ) Mostra

( ) Festividade () Exposicao
( ) Feira () Competicao
( ) Encontro ( ) Campeonato
( ) Congresso ( ) Maratona

( ) Convengao ( ) Torneio

( ) Workshop ( ) Gincana

Area de pertinéncia tematica do projeto/evento?

( ) Desenvolvimento de Negdcios

( ) Esportiva

( ) Ambiental

( ) Turistica

() Inovagao Tecnoldgica

( ) Sustentabilidade

() Artistica

( ) Empreendedorismo

( ) Gastronomica

( ) Cultural

( ) Educacional ( ) Outra:

LOCAL DE REALIZACAO:

1. Dados do Proponente

1.1 — Entidade/Empresa Solicitante

Insc. Municipal/Estadual:

CN.P.J:

Razdo Social:

Nome Fantasia:

Endereco:

Bairro:

Cidade U.F. C.E.P. DDD/Telefone

Telefone Email:
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Fixo Celular
1.1.1 — Representantes Legais da Entidade:
Nome do Representante (1): CPF:
C.I/Orgao Expedidor: Cargo: Telefone Fixo/celular: Email:
Endereco: CEP:
Nome do representante (2): CPF:
C.1./Orgdo Expedidor: Cargo: Telefone fixo/celular: Email:
Endereco: CEP:
1.2 Pessoa Fisica Solicitante
Nome: C.P.F C.L
Enderego Cidade: C.E.P.
Email: Telefone fixo: Telefone celular:

2. Dados Bancarios

Numero da conta corrente para deposito dos valores vinculados ao patrocinio, caso a proposta seja selecionada.
A conta corrente devera ser de estabelecimento bancério comercial, em nome da institui¢do (razdo social)
proponente do Projeto/Evento, ou da pessoa fisica, se na condi¢do de proponente/solicitante. Ndo ha necessidade
de abertura de conta exclusiva para o patrocinio.

Pessoa juridica titular da conta ou Pessoa fisica titular da conta (se for o caso):

Banco:

N° da Agéncia:

N° da Conta corrente:

3. Apresentacio Sucinta da Entidade/Empresa Proponente ou solicitante pessoa fisica

O Proponente — pessoa juridica - deve fazer uma breve apresentagdo de sua entidade, informando
objetivos/missdo, data de constituigdo e principais atuagoes.

O proponente — pessoa fisica — deve apresentar o seu curriculo resumido, destacando suas principais atuagdes.

4. Dados do Projeto/Evento
O nome do Projeto/Evento deve expressar uma ideia concisa e clara da proposta.

Nome Oficial do Projeto/Evento:

17



COTV

Companhia de Desenvolvimento,
Turismo e Inovacéo de Vitdria

Local de realizagao do Projeto/Evento: (informar endereco completo)

5. Descricio do Projeto/Evento

A descrigao deve conter o maior numero de dados relevantes para o entendimento claro da proposta:

A) Programagao e suas etapas;

B) Participantes (publico-alvo, convidados, palestrantes, organizadores);

C) Metodologia do projeto: Como o Projeto/Evento vai alcangar seus objetivos? Descrever as estratégias ¢
técnicas que serdo empregadas. Na realizagdo de Projetos/Evento, varias estratégias podem ser adotadas,
por exemplo: capacitagdo do publico-alvo; fomento e divulga¢do de agdes voltadas para praticas
empresariais; exibi¢do, circulacdo, difusdo e distribuicdo cultural. Além disso, a metodologia pode
descrever como serd a interagdo com o publico e como sera a gestdo do Projeto/Evento;

D) Referéncia a edigdes anteriores do projeto/evento, se houver, informando as principais agdes
desenvolvidas e os principais resultados quantificados (n° de participantes/visitantes, n° de negocios
gerados, etc.);

E) Outros dados relevantes para o entendimento claro da proposta.

6. Justificativa

Este item deve esclarecer que o Projeto/Evento responde a uma determinada demanda identificada pela pessoa,
comunidade ou entidade que o empreende. A sugestdo ¢ de apresentagdo de diagnodstico que retina elementos
capazes de enfatizar a relevancia dessa demanda e relaciona-la aos objetivos, valores ou a missdo da CDTIV.
Além do diagnostico apresentado, informar:

a) Porque o Projeto/Evento deve ser implementado?

b) Qual a importancia dessa demanda/questdo para a comunidade?

¢) Que beneficios serdo alcangados pelo publico/alvo do Projeto/Evento?

d) Qual a relag@o desse Projeto/Evento com o escopo da CDTIV?

e) Porque a CDTIV foi escolhida pelo proponente como uma possivel patrocinadora para este

Projeto/Evento?

7. Objetivos

Os objetivos devem ser formulados visando especificar aquilo que se pretende atingir com o Projeto/Evento,
apresentando solugdes para uma demanda ou respondendo a uma oportunidade.

Responda as questdes: Para qué? Para quem? O que se pretende atingir ao final da realizagdo deste
Projeto/Evento?
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8. Metas

As metas indicam o detalhamento do Projeto/Evento, em realizagdes fisicas. As metas devem ser concretas e
expressar quantidades e qualidades que permitam avaliar a efetividade do Projeto/Evento proposto. A meta
dimensionada de maneira coerente ajuda a definir os indicadores que permitirdo, ao final do Projeto/Evento,
evidenciar o alcance da atuagao.

Descricao da meta:
Exemplo: Capacitar 50 profissionais da 4rea gastronomica

9. Cronograma das Atividades

Todo Projeto/Evento possui um prazo determinado para ocorrer e devera indicar as atividades que serao executadas
nesse periodo. O cronograma visa a organizar as atividades em uma sequéncia logica, devidamente planejada, que
permita alcancgar os resultados no prazo determinado.

Atividades Prazo em DD/MM/AA

1-

2 -

3.

4-

10. Or¢amento

O orgamento deve permitir a previsdo e o controle de todos os gastos que o Projeto/Evento tera. Constitui uma
ferramenta importante na gestdo do Projeto/Evento, sendo fundamental para o acompanhamento das despesas
previstas e realizadas. Os custos podem ser agrupados em blocos de despesas (rubricas), como por exemplo:
material de consumo; equipe; servicos de terceiros; cachés; aluguel de espago e equipamentos; alimentagdo;
divulgacdo; instalagdes e infraestrutura, entre outros. E necessario que seja enviada uma planilha detalhada
contendo todos os gastos previstos para a realizagdo do projeto/evento, evidenciando o seu custo total. * A
despesa custeada com o valor solicitado para o patrocinio deve corresponder aos precos praticados no mercado.

Ordem Produtos/Servigos Quantidade | Unidade | Preco Unitario Preco Total

NN [WIN| -

TOTAL

11. Contrapartida/Beneficios

O proponente deve mencionar o retorno institucional ou de negocios que o patrocinador podera obter com o
patrocinio. Como exemplos de contrapartidas/beneficios, podem ser citados: exposi¢ao da logomarca da CDTIV
no material publicitario (banner, cartaz, folhetos, outdoors, site, spots de radio, VT, etc..) € em outros meios de
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também no item 10 — Or¢amento.

divulgacdo, além de contrapartidas eventuais, como infraestrutura montada de estande a ser ocupado pela CDTIV,
cotas de inscri¢des de participantes no Projeto/Evento, etc. O custo dessas contrapartidas deve estar incluido

Especificagdo

Quantidade

Valor unitario

Valor Total

TOTAL

12. Parcerias com Outras Instituicoes/Empresas

projeto.

O proponente devera mencionar se possui outros patrocinadores, apoiadores ou parceiros institucionais neste

Identificagao do parceiro (nome)

Tipo de parceria (informe se ¢
patrocinio, apoio ou parceria
institucional)

Valor (R$)

Total de recursos

13. Valor Patrocinado

Informe qual o valor solicitado a CDTIV.

Valor de patrocinio solicitado a CDTIV: R$

recurso da CDTIV:

Descrigao das despesas (rubricas) a serem pagas com o

Valor (RS)

LOCAL:

DATA:

NOME E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL.:
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ANEXO III - DECLARACAO DE APTIDAO AO PATROCINIO DA

CDTIV
A (Razdo  Social, se for pessoa  juridica, ou nome  pessoa fisica)
................................................................. ,CNPJouCPFn°.......ceeevvveereeeennennnns, pleiteia a CDTIV

.......................................................... e declara, sob as penas da lei,
que:

1) Nao possui em seus quadros funcionais nenhum menor de dezoito anos desempenhando trabalho
noturno, perigoso ou insalubre ou qualquer trabalho por menor de dezesseis anos, na forma do
art. 7°, inciso XXXIII, da Constitui¢ao Federal,

2) Esta ciente do inteiro teor da norma de patrocinio;

3) Esta ciente de todas as condicdes, instrugdes acerca da prestacao de contas; de que as rubricas
custeadas pelo patrocinio da CDTIV ndo poderdo ser pagas por outros patrocinadores, em
duplicidade;

4) Nao incorre nas vedacdes previstas no artigo 38 da Lei 13.303/2016;

5) Estd adimplente com exigéncias contratuais de eventual patrocinio anterior celebrado com a
CDTIV e 6rgao ou entidade da administragao ptblica municipal.

Inserir aqui: Local e data

Nome e assinatura do Representante Legal
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ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO DE PATROCINIO

CONTRATO DE PATROCINIO QUE ENTRE SI
CELEBRAM A COMPANHIA DE
DESENVOLVIMENTO, TURISMO E INOVACAO
DE VITORIA — CDTIV E ...ueeereererrreererensensessennes

Contrato originario do processo administrativo n° , celebrado com fundamento na Lei Federal
n°13.303/2016, para a concessdo de patrocinio para o Projeto/Evento

Este contrato sera regido pela Lei Federal n°. 13.303/2016, pelo Decreto Municipal n® 16.915, de 29
de dezembro de 2016; pelo Decreto Municipal n® 17.960/2019, pelo Regulamento Interno da CDTIV,
bem como pelas demais legislagdes pertinentes, mediante as clausulas e condi¢des previstas neste
instrumento.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DAS PARTES

1.1 PATROCINADORA: COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO, TURISMO E
INOVACAO DE VITORIA - CDTIV, empresa ptblica municipal, com personalidade juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob o niimero 31.842.631/0001-18, com sede a rua Armando
Moreira de Oliveira, n° 230, bairro Goiabeiras, Vitoria, ES, CEP 29.075.075, neste ato representada
na forma do seu Estatuto Social pelo Diretor Presidente e pela
Diretora Administrativo-Financeira,

1.2 PATROCINADA: ,CNPJ/MF (ou CPF/MF) n°

, sediada a rua , n° ,
Cidade , Estado , CEP: , heste ato
representada por , inscrito no CPF/MF sob o
n° e CL n° , residente e domiciliado a
rua , bairro , Cidade ,
Estado

2. CLAUSULA SEGUNDA- DO OBJETO

2.1 Este contrato tem por objeto o patrocinio do Projeto/Evento denominado "

", a ser realizado no periodo de , ha localidade ,
municipio de , de acordo com o Formulario de Solicitagdo de Patrocinio que passa a integrar
este instrumento, independentemente de transcri¢ao, na forma do Anexo 1.

2.1.1 A PATROCINADA, sob sua inteira e exclusiva coordenagdo, supervisao, gerenciamento €
responsabilidade técnica, compromete-se a realizar o Projeto/Evento, na forma proposta, conforme
2.1.2
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especificado no Formuladrio de Solicitagdo de Patrocinio, que passa a ser parte integrante deste
Contrato.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR

3.1 O valor global do presente contrato ¢ de RS ( ); no qual
jé& estdo incluidas todas as despesas especificadas no “Formuldrio de Solicitagdo de Patrocinio”,
Anexo L.

3.1.1 O valor a ser repassado 8 PATROCINADA sera correspondente e proporcional ao regular
cumprimento da prestacdo de contas, incluindo relatérios financeiros, de contrapartidas devidas pela
PATROCINADA a CDTIV.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS CONTRAPARTIDAS

4.1 A CDTIV, em contrapartida ao patrocinio supramencionado, terd direito a promogao institucional
antes e durante o projeto/evento, na forma e nos meios elencados no “Formulério de Solicitagdo de
Patrocinio” (Anexo I), que integra o presente contrato.

4.1.1 Fica desde ja expresso o direito de associacdo, por meio da divulgacdo da marca, produto,
servigo, programa, posicionamento e/ou estratégias negociais da Patrocinadora ao evento/projeto
patrocinado.

4.1.2 A divulgacao do projeto/evento, quando realizada pela PATROCINADA em cumprimento as
contrapartidas previstas no Formulario de Solicitagdo de Patrocinio, informara o “patrocinio da
CDTIV”, devendo constar expressamente a /ogo da Patrocinadora, bem como eventuais imagens ou
simbolos institucionais pela mesma apontados, nas mesmas condi¢des em que haja informacao sobre
outros eventuais patrocinadores.

4.1.3 A marca da CDTIV/PMYV tera destaque em relagdo a terceiros que tenham a chancela de "apoio"
relacionados a realizagdo do projeto/evento.

4.1.4 Em caso de divulgagdo do projeto/evento por terceiros, a PATROCINADA devera comprovar
que divulgou junto a estes a informacao do patrocinio da CDTIV.

5. CLAUSULA QUINTA- DO RELATORIO DE PRESTACAO DE CONTAS

5.1 Para comprovar a realizagao do projeto/evento, € como requisito para a liberagdo do pagamento,
a PATROCINADA devera encaminhar a CDTIV, no prazo de at¢ 30 dias apds a realizagdo do
projeto/evento, o processo de prestagao de contas, composto de Relatorio Financeiro, Relatério de
Contrapartidas e Relatorio de Avaliacdo do Projeto//Evento, especificados nos Anexos V, VI e VII
da Politica de Patrocinio da CDTIV, evidenciando os seguintes aspectos:

I) Utilizagdo dos recursos financeiros;

IT) Contrapartidas ao contrato;

IIT) Resultados e beneficios do projeto/evento.

23



5.2 Devera ser comprovada a regularidade no uso e gestdo dos recursos financeiros concedidos pela
CDTIV, assim como a sua adequagao ao orcamento do evento previamente apresentado com o projeto
de patrocinio, por meio de notas fiscais, preferencialmente eletronicas, cupons fiscais e recibos que
atestem a realizagdo das despesas patrocinadas pela CDTIV.

5.2.1 Os recursos financeiros ndo poderao ser utilizados pela PATROCINADA para:

a) Aquisicao de bens permanentes;

b) Aquisicao de bebidas alcdolicas;

f) Distribui¢do de brindes sem a publicidade da marca da CDTIV/PMV, ou quaisquer tipos de
premiacao em espécie, ou nao, que nao guardem relacao com a finalidade do evento;

g) Pagamento de despesas, encargos sociais e tributos alheios ao objeto do patrocinio, como ainda as
despesas que constituam custos diretos ou indiretos da entidade patrocinada.

5.3 Nao serdo admitidos na prestagao de contas documentos sem valor fiscal.

5.4 A prestacao de contas deverd comprovar a contrapartida ao contrato, com a divulgacao da marca
da CDTIV ao publico participante, pelos meios seguintes, sem prejuizo de outros:

5.4.1 Pecas graficas produzidas e divulgadas com exposi¢cdo da marca da CDTIV/PMYV e/ou;

5.4.2 Registro fotografico do projeto/evento e de eventuais pecas graficas expostas no local com
presenca da marca da CDTIV/PMV, e/ou;

5.4.3 Videos, livros, revistas, matérias jornalisticas e quaisquer outros materiais que comprovem a
realizacdo do evento e da contrapartida ajustada.

5.5 A quantificagao dos resultados e beneficios do Projeto/Evento da Patrocinada sera demonstrado
por meio de comprovagao do volume de publico (visitantes, cotas de inscri¢do, etc.), indices de
negocios fechados, quando cabivel, pesquisas de satisfagdo dos participantes e avaliagdo do evento
junto ao publico participante., se for o caso.

5.6 Todos os documentos que originaram a prestacdo de contas deverdo estar em nome da entidade
PATROCINADA, especialmente aqueles que comprovem a execugao financeira do projeto/evento,
e permanecerao arquivados na CDTIV.

5.7 A CDTIV analisara o relatério de prestacao de contas e, no caso de sua aprovagao integral, sera
a Patrocinada instada a apresentar a solicitacdo de pagamento.

5.7.1 Em caso de reprovagdo da prestacdo de contas, ainda que parcial, a PATROCINADA sera
instada a complementar ou retificar o documento, sob pena de glosa definitiva.

5.7.2 Em caso de glosa definitiva parcial, a PATROCINADA sera instada a apresentar a solicitacao
de pagamento do valor eventualmente aprovado pela CDTIV.

5.7.3 Em caso de glosa definitiva (total ou parcial) em que tenha havido antecipagdo de recursos a
PATROCINADA, devera a mesma devolver os recursos 8 CDTIV no prazo maximo de até 05 (cinco)
dias uteis contados do recebimento da comunicagdo, devidamente corrigidos pelo INPC, sem prejuizo
da aplicagao das demais sangdes previstas neste instrumento contratual.
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6. CLAUSULA SEXTA- DO PAGAMENTO

6.1 Apos a realizagdo do projeto/evento e da aprovagdo da prestacdo de contas, a PATROCINADA
apresentara o documento de cobranca denominado "Solicitagdo de Pagamento" a CDTIV, contendo
os dados da Patrocinadora, a importancia que serd paga em virtude do patrocinio, os dados bancarios,
para efeito de recebimento do valor devido.

6.2 O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da data de recebimento e
aceite, pela CDTIV, da Solicitagdo de Pagamento apresentada pela PATROCINADA, mediante
ordem bancaria emitida por processamento eletronico a crédito da patrocinada, na conta abaixo
especificada:

Titular:
Conta:
Agéncia:
Banco:

6.3 As "Solicitagdes de Pagamento" que apresentarem incorre¢des serao devolvidas a
PATROCINADA, caso em que o prazo para o pagamento passara a correr a partir da data de
reapresentacao do documento considerado valido pela CDTIV.

7. CLAUSULA SETIMA- DA INCIDENCIA TRIBUTARIA

7.1 Os tributos (impostos, taxas, emolumentos, contribui¢des fiscais e parafiscais) que sejam devidos
em decorréncia direta ou indireta deste Contrato, ou de sua execucdo, serdo de exclusiva
responsabilidade da PATROCINADA, assim definido na norma tributéria, sem direito a reembolso.

7.2 A CDTIV, quando fonte retentora, descontara e recolherd, nos prazos da lei, os tributos a que
esteja obrigada pela legislacdo vigente.

7.3 A PATROCINADA declara haver considerado na apresentagdo de sua proposta os tributos
(impostos, taxas, emolumentos, contribuicdes fiscais e parafiscais), incidentes sobre a execu¢ao do
projeto patrocinado, ndo cabendo qualquer reivindica¢do decorrente de erro nessa avaliagdo, para
solicitar revisdo de prego ou reembolso por recolhimentos determinados pela autoridade competente.

8. CLAUSULA OITAVA- DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

8.1 A despesa decorrente desta contratagdo correra por conta de recursos proprios da CDTIV, na fonte
orcamentaria n° , elemento de despesa

9. CLAUSULA NONA - DA FISCALIZACAO

9.1 A fiscalizacdio do presente contrato serd exercida pelo (a) fiscal designado(a), Sr.(a)
, lotado no cargo de , e-mail e sera
substituido, em suas auséncias, pelo suplente designado pela Diretoria Executiva da CDTIV.

9.2 O gestor do contrato serd indicado pela Diretoria Executiva e exercera suas atribuigdes de acordo
com as normas estabelecidas no Regulamento Interno de Licitagdes e Contratos da CDTIV.

10. CLAUSULA DECIMA- DAS OBRIGACOES
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10.1 Constituem obrigacoes da CDTIV/Patrocinadora:

10.1.1 Fiscalizar e avaliar a execugao do contrato, por meio do fiscal designado;

10.1.2 Comunicar a PATROCINADA, por escrito:

a) quaisquer instrucdes, procedimentos, irregularidades, imprecisdes ou desconformidades sobre
assuntos relacionados ao Contrato;

b) a abertura de procedimento administrativo para a apuracdo de condutas irregulares da
PATROCINADA, concedendo-lhe prazo para o exercicio do contraditorio e

ampla defesa;

¢) a aplicagdo de eventual penalidade, nos termos deste Contrato.

10.1.3 Analisar os relatorios de prestacao de contas apresentado pela PATROCINADA;

10.1.4 Realizar os pagamentos devidos a PATROCINADA, nas condi¢des estabelecidas neste
Contrato;

10.1.5 Fornecer a PATROCINADA, orientagdes e os formuléarios para a adequada prestacdo de
contas;

10.1.6 Fornecer o logotipo/marca/brasao da CDTIV/ PMV a PATROCINADA, com os respectivos
padrdes e regras para aplicagdo em todo meio de comunicagdo previsto nas contrapartidas acordadas.

10.2 Constituem obrigacdes da PATROCINADA:

10.2.1 Organizar, técnica e administrativamente os servigos sob sua responsabilidade, conduzindo-os
em obediéncia as especificacdes contratadas, bem como supervisionar, administrar e direcionar as
atividades de seus empregados e, em sendo o caso, de seus subcontratados autorizados;

10.2.2 Cumprir, dentro dos prazos assinalados, as obriga¢des contratadas;

10.2.3 Responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na execu¢do do objeto deste contrato,
inclusive bancarias;

10.2.4 Fornecer todas as informacdes solicitadas pela patrocinadora no prazo assinalado;

10.2.5 Designar 01 (um) preposto como responsavel pelo Contrato para participar de eventuais
reunides como interlocutor da PATROCINADA, zelando pelo fiel cumprimento das obrigacdes
previstas neste Instrumento;

10.2.6 Manter os dados cadastrais atualizados junto a CDTIV;

10.2.7 Manter durante a vigéncia deste Contrato todas as condi¢des de habilitacdo exigidas quando
da contratacdo, comprovando-as sempre que solicitado pela CDTIV;

10.2.8 Comunicar a imposic¢ao de penalidade que acarrete o impedimento de contratar com a CDTIV,
bem como a eventual perda dos pressupostos para a participagao de licitagdo, nos termos da Lei
13.303/2016;
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10.2.9 Reparar todos os danos e prejuizos causados a CDTIV ou a terceiros, nao excluida ou reduzida
esta responsabilidade pela presenga de fiscalizacdo ou pelo acompanhamento da execugao por parte
do fiscal;

10.2.10 Responsabilizar-se civil e criminalmente, por quaisquer danos ou prejuizos causados por agao
ou omissao de seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execugdo do contrato;

10.2.11 Pagar todos os encargos trabalhistas, fiscais e comerciais, que incidam ou venham a incidir,
direta ou indiretamente, sobre o objeto deste Contrato, podendo a CDTIV, a qualquer momento, exigir
do Contratado a comprovagao de sua regularidade.;

10.2.12 Obedecer as instrucdes e aos procedimentos estabelecidos pela CDTIV para a adequada
execucdo do contrato, apresentando as informacgdes solicitadas e os documentos comprobatdrios do
adequado cumprimento das obrigagdes contratuais, tenham elas natureza principal ou acessoria;

10.2.13 Manter um arquivo organizado com todos os documentos e registros de fatos relevantes
relacionados a este contrato;

10.2.14 Submeter a prévia aprovacdo da CDTIV o layout do material de divulgagdo e de todas as
pecas publicitarias que contenham a sua marca/imagem, como ainda a de terceiro por esta indicada,
bem como suas formas de divulgacao;

10.2.15 Apresentar a CDTIV, em até 30 (trinta) dias corridos apds o encerramento do objeto deste
Contrato, em versao prioritariamente digital, e impressa quando se fizer necessario por motivos
operacionais, a prestacdo de contas contendo os relatérios financeiros, de avaliagdo do projeto/evento
e de contrapartidas de comunicacao, comprovando a realizacao e o cumprimento fiel e tempestivo de
todas as clausulas relacionadas neste Instrumento;

10.2.16 Solicitar a CDTIV, justificadamente e por escrito, com antecedéncia minima de 03 (trés) dias
uteis antes da realizagdo da acdo, quaisquer alteragdes no PROJETO/EVENTO, salvo em caso
fortuito ou de forca maior, quando deverd justificar as altera¢des ocorridas, cabendo a CDTIV em
ambos os casos, avaliar sua pertinéncia e, se for o caso, aprova-las;

10.2.17 Zelar pela identidade visual e de comunicagdo em todas as pegas desenvolvidas, sob sua
responsabilidade, para o PROJETO/EVENTO;

10.2.18 Respeitar a imagem, logo, brasdo e/ou simbolos institucionais da CDTIV/PMV, obedecendo
as suas orientagoes;

10.2.19 Permitir vistorias € acompanhamento da execu¢do do objeto contratual pelo fiscal;

10.2.20 Garantir a CDTIV o direito de entrevistar, gravar, filmar e fotografar o PROJETO/EVENTO
e o direito de utilizar entrevistas, gravacdes, imagens e fotos, conforme seu interesse;

10.2.21 Assegurar a CDTIV o uso de material gravado pela PATROCINADA, durante o
desenvolvimento do PROJETO/EVENTO, resguardados os direitos artisticos, de imagem, de voz, de
producdo cinematografica e de distribuicdo. Quando solicitado, o material devera ser fornecido a
CDTIV em até 15 (quinze) dias corridos apos a data do pedido;
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10.2.22 Nao infringir quaisquer direitos autorais, patentes ou registros, inclusive marcas, know-how
ou trade-secrets, durante a execu¢do do contrato, sendo responsavel pelos prejuizos, inclusive
honorarios de advogado, custas e despesas decorrentes de qualquer medida ou processo judicial ou
administrativo iniciado em face da CDTIV, por acusacdo da espécie;

10.2.23 Promover acdes que resultem em mais visibilidade do PROJETO/EVENTO perante as
comunidades local, regional, nacional e/ou internacional, se for o caso;

10.2.24 Cumprir todas as exigéncias determinadas pelos 6rgaos publicos para a realizagdo do objeto
deste Contrato, inclusive quanto ao pagamento de direitos autorais, seguros, taxas, impostos e demais
encargos legais;

10.2.25 A inadimpléncia da PATROCINADA quanto aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais
ndo transfere 8 CDTIV a responsabilidade por seu pagamento, nem podera onerar o objeto deste
contrato.

10.2.26 Na hipotese de a PATROCINADA nao apresentar em até 10 (dez) dias tuteis, a documentagao
comprobatdria do cumprimento das obrigagdes trabalhistas, previdencidrias e para com o FGTS,
contados da data de solicitagdo pelo fiscal, a CDTIV comunicara o fato a PATROCINADA, podendo
reter pagamentos pendentes, até a devida comprovagao da quitacdo das referidas obrigacdes.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- DOS DIREITOS DA CDTIV
11.1 Durante a vigéncia deste Contrato, a CDTIV estara investida das seguintes prerrogativas:
11.1.1 Uso do titulo de patrocinadora do PROJETO/ EVENTO;

11.1.2 Direito de uso da marca do PROJETO/EVENTO em qualquer meio de comunicagdo € na
criacao de suas pecas publicitarias promocionais, enquanto perdurar o PROJETO/EVENTO;

11.1.3 Direito de uso das informagdes divulgadas sobre 0o PROJETO/EVENTO no site da CDTIV
e/ou PMV e em qualquer outro meio de comunicacao;

11.1.4 Direito de homologar previamente todo material de divulgagdo do PROJETO/EVENTO em
que conste o seu nome, o seu logotipo ou a sua marca.
12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA VIGENCIA

12.1 O prazo de vigéncia deste contrato ¢ de ( ) meses, contados da data de sua
assinatura. (fixado com a inclusdo do prazo para a prestagao e contas e pagamento)

12.2 Respeitados os limites do art. 71 da Lei 13.303/2016, o presente contrato podera ser prorrogado,
por acordo entre as partes, desde que a medida seja vantajosa para a CDTIV.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA- DAS ALTERACOES

13.1 Desde que nao altere a natureza do objeto contratado, o presente contrato poderd ser alterado,
por acordo entre as partes, para melhor adaptar suas previsdes ao interesse da CDTIV nos termos e
limites da Lei 13.303/2016.
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13.2 As alteragdes contratuais serdo formalizadas através de Termo Aditivo.

13.3 As alteragdes concernentes as hipoteses elencadas no art. 81, §7° da Lei 13.303/2016 serao
efetuadas mediante apostilamento, sendo dispensada a emissdo de aditivo contratual.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS SANCOES

14.1 Sao situacdes ensejadoras da aplicagdo de sangao(des) ao contratado, o atraso injustificado na
execucdo do contrato (mora) e/ou a sua inexecucao total ou parcial,

14.2 O atraso injustificado na execug¢ao do contrato sujeita o contratado a multa de mora, nos termos
do art. 82 da Lei 13.303/2016, limitada a 0,3% por dia, até o trigésimo dia de atraso.

14.3 A inexecucao total ou parcial, aqui incluido o descumprimento de qualquer cldusula do contrato,
sujeita o contratado as seguintes sangdes, nos termos do art. 83 da Lei 13.303/2016:

a) Adverténcia;

b) Multa, limitada a 10% (dez por cento) sobre o valor do saldo remanescente do contrato, para o
caso de inexecugao parcial;

c¢) Multa, limitada a 30% (trinta por cento) sobre o valor total do contrato, para o caso de inexecucao
total;

d) Suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a CDTIV, por
prazo nao superior a 2 (dois) anos.

14.4 O procedimento para a aplicacdo de sangdes ¢ aquele previsto no Regulamento Interno de
Licitagcdes e Contratos da CDTIV, o qual observa o devido processo administrativo, garantindo o
contraditorio e a ampla defesa.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA EXTINCAO DO CONTRATO

15.1 Este contrato podera ser extinto:

15.1.1 Pela completa execucao do seu objeto ou pelo advento de termo ou condicao nele prevista;
15.1.2 Pelo término do seu prazo de vigéncia,

15.1.3 Por acordo entre as partes, desde que a medida ndo acarrete prejuizos para a CDTIV.

15.1.4 Por ato unilateral da parte interessada, mediante comunicagao escrita ¢ fundamentada a ser
enviada a outra parte, com antecedéncia de no minimo, xxx (xxx) dias, desde que a medida ndo
acarrete prejuizos para a CDTIV,

15.1.5 Pela via judicial; e

15.1.6 Em razdo de rescisdo contratual pela ocorréncia de qualquer dos motivos abaixo elencados:
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a) Descumprimento ou o cumprimento irregular ou incompleto de cléusulas contratuais,
especificagdes, projetos ou prazos;

b) Atraso injustificado;

c) Desatendimento das determinagdes regulares do gestor e/ou do fiscal do contrato para acompanhar
e fiscalizar a sua execugao;

d) Cometimento reiterado de faltas na execu¢do do contrato;

e) Decretacdo de faléncia ou a instauracao de insolvéncia civil;

f) Dissolucao da sociedade ou o falecimento do contratado;

g) Razdes de interesse da CDTIV, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e exaradas
no processo interno;

h) Ocorréncia de caso fortuito ou de for¢a maior, regularmente comprovada, impeditiva da execugao
do contrato.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS CASOS OMISSOS

16.1 Os casos omissos serdo decididos pela CDTIV segundo as disposi¢cdes contidas na Lei
n°13.303/2016, assim como no decreto municipal n° 17.960/2019, no Regulamento Interno de
Licitagdes e Contratos da Companhia, especialmente no Regulamento da Politica de Concessdes de
Patrocinio e demais legislacdes aplicaveis, especialmente o Cédigo Civil Brasileiro.

17. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO
17.1 E competente o foro de uma das Varas da Fazenda Publica Estadual, Municipal, Registros
Publicos, Meio Ambiente e Saude de Vitoria/ES, para a solugdo de eventuais litigios decorrentes

deste contrato, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

Estando justas e contratadas as partes assinam o presente instrumento de contrato, em 02 (duas) vias,
para que surtam seus juridicos efeitos, na presenca de duas testemunhas.

Vitoria,  de de

Diretor Presidente da CDTIV Diretora Administrativo-Financeira da CDTIV

PATROCINADORA PATROCINADORA
PATROCINADA

Testemunhas:

1) CPF/MF

2) CPF/MF
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ANEXO V - RELATORIO FINANCEIRO

O relatério financeiro ¢ composto pela planilha constante deste Anexo. na qual o proponente
discriminard todos os gastos incorridos em seu Projeto/Evento, acrescida da documentacgao fiscal
(nota fiscal, cupom fiscal ou recibo) apenas dos produtos/servicos que serdo efetivamente pagos
com patrocinio da CDTIV.

Pede-se que as notas fiscais tenham, preferencialmente, no campo “Descrigao do Servi¢o” ou
“Discriminag¢do do Servigo”, além do servico prestado, o nome e a data do Projeto/Evento que esta
sendo patrocinado. Exemplo: Servigo de locagao de Van para o Projeto/Evento , realizado
no periodo de

O patrocinado podera contratar seus fornecedores/prestadores de servigos, necessarios ao seu
Projeto/Evento, em conformidade com o regulamento ou as normas de compras de sua propria
entidade. A institui¢do privada ndo segue os principios estabelecidos pela Lei das Estatais
(13.303/2016), mas devera agir considerando o principio da economicidade. Assim, o proponente
deve buscar a previsao e a descricdo detalhada dos gastos totais associados ao Projeto/Evento, de
modo a demonstrar que os valores or¢ados se encontram alinhados com as praticas de mercado.
Recomenda-se o respaldo do valor solicitado para o patrocinio em elementos faticos, a exemplo de
cotacdes prévias junto a fornecedores/prestadores de servigo.

No caso da apresentagdo de Recibo de Pagamento de Autonomo — RPA, o patrocinado devera
apresentar a comprovacao de inscri¢do no Cadastro de Contribuintes do Municipio e de que esta em
dia com os recolhimentos do INSS, IRPF e do ISS.

Anexo ao RPA devem ser enviados os comprovantes de recolhimento dos impostos.
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PLANILHA INTEGRANTE DO ANEXO V

r
RELATORIO FINANCEIRO
MODELO
Mome do Projeto/Evento:
Data de realizacio:
FALnicipia:
Paibslico:
Custo Geral do Projeta/Eventa: RS
Valor do Patrocimio: RS
DESCRICAD
. | etalharmento
RI_':Hf"L: i tipo de MNE MF— DA TS E )
. b diespesa, (Numero da ERISSAD MNF EMPRESAS DOBSERVADDES
LR B o enenmplo nota fiscal DoAY AL FORMECEDOR WaLOR
- sErvicos da correspondent i da RE
RIC i nespeor i,
locacao de wan, i@ i rubsrica S s |
alimEntacao, R— . S
oCagda de Indicadal)
estrutura, sic)
palco, otc)
1 Passagam
Transgsnrie rasdoidria
F Locagdo die van
32 Locacdo di
anikus
L3 Alirmntacio Lanche squipe
die produgdo
5 Coffec-broak
B Coardenacio
cHECUEiwa,
curadoria,
pra=duc o,
arganizacia,
Mo die abra plainie)ammento
da
cvenioyprojeto,
guando s tratar
din rmesma
pessoa do
PO nE e
) Contratacdo de
taroceiros

Obs.1: Anexar apenas as notas fiscais e/ou cupons fiscais referentes aos itens patrocinados pela

CDTIV em ordem numérica, de acordo com os itens enumerados na planilha.

Obs. 2: Discriminar na tabela acima todos os gastos com o Projeto/Evento, mas anexar apenas
as notas fiscais e/ou cupons fiscais referentes aos itens patrocinados pela CDTIV, em ordem

numérica, de acordo com os itens enumerados na planilha.

Obs. 3: A CDTIV podera requisitar a apresentagao de documentos complementares.

LOCAL E DATA

Nome e assinatura do responsavel técnico do Projeto/Evento

Nome e assinatura do Representante Legal do proponente
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ANEXO VI - RELATORIO DAS CONTRAPARTIDAS DE COMUNICACAO

1. Relatorio das Contrapartidas de Comunicac¢io

Neste relatorio, o patrocinado deve comprovar as oportunidades de projecdo da imagem
corporativa do patrocinador por meio de:

a) Pecas graficas com a logomarca da CDTIV/PMV;

b) Registro fotografico do Projeto/Evento;

c) Registro/fotografia de eventuais pegas publicitarias/promocionais expostas no local
(exemplos: placas de palco, banners, etc), contendo a marca da CDTIV/PMV;

d) Videos, livros, revistas, audios (em caso de locugao), matérias jornalisticas e quaisquer outros
materiais que comprovem a realizacdo do Projeto/Evento e da contrapartida e atestem a
presenca do publico;

e) Além de exemplares/fotos das pegas de comunicagdo, ¢ fundamental incluir comprovantes das
quantidades produzidas/veiculadas, por meio das Notas Fiscais e dos mapas de veiculagdo das
emissoras.

1.1 Execucao da Contrapartida de Comunicacio

Use a tabela de contrapartida para fazer a prestacdo de contas. TODOS os itens descritos nessa
tabela deverdo ser comprovados.

Segue abaixo modelo de Relatorio das Contrapartidas de Comunicacdo. Na coluna COMO
COMPROVAR, seguem as orienta¢des para comprovacao da execucdo da contrapartida.

Coloque os comprovantes em ordem numérica, de acordo com os itens enumerados no modelo

de Relatorio das Contrapartidas de Comunicagdo. O mesmo deve ocorrer para os itens que serao
entregues em midia digital.
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1. Exemplos de Contrapartidas

Ordem
numérica

Nome da emissora de
TV ou Radio

Quantidade de
inser¢ao

Periodo de
Veiculac¢ao

COMO COMPROVAR

TV ..

Envie o VT gravado em
midia digital e copia do
mapa de veiculagdo em
papel timbrado assinado pela
emissora. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Radio ...

Envie o spot gravado em
midia digital e copia do
mapa de irradiagdo em papel
timbrado e assinado pela
emissora. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Nome do Jornal/Revista

Formato do
anuncio e N° de
insercoes

Periodo de
Veiculagao

COMO COMPROVAR

Jornal ...

Envie a pagina inteira do
anuncio, contendo a
exposi¢do da marca CDTIV.
O jornal deve ser original
(ndo pode ser xerox). A
quantidade de  péaginas
enviadas deve ser a mesma
do numero de inser¢des. Ex.:
02 anutncios, comprovagdo
por meio do envio das 02
paginas. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Revista ...

Envie a revista que veiculou
0 anuncio e marque a pagina
do anlincio que contém a
exposi¢do da marca CDTIV.
A revista deve ser original
(ndo pode ser xerox). A
quantidade de  péaginas
enviadas deve ser a mesma
do ntimero de inser¢des. Ex.:
02 anutncios, comprovagdo
por meio do envio das 02
paginas. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Midia eletronica

Quantidade de
inserc¢ao

Periodo de
Veiculagao

COMO COMPROVAR

WwWWw.xy.com.br

Envie um print screen da
pagina do site contendo a
marca da CDTIV. Incluir
nota fiscal caso haja custo.

Newsletter

Envie um print screen de
cada newsletter enviada
contendo a marca da CDTIV
e a lista de destinatarios para
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a qual a newsletter foi
enviada — o patrocinado
deve informar ao0s
destinatarios

que o enderego eletronico
deles sera repassado a
patrocinadora como forma
de comprovagao da
execugdo de contrapartida.
Incluir nota fiscal caso haja
custo.

Outros - outdoor,
busdoor, front-light,
midias alternativas, etc
(especificar)

Quantidade de
inserc¢ao

Periodo de
Veicula¢ao

COMO COMPROVAR

Outdoor

Envie fotos dos outdoors.
Envie também a
comprovacdo da quantidade
por meio da nota fiscal ou do
mapa de exibi¢do, em papel
timbrado, assinado pela
exibidora. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Front-light

Envie fotos dos front-lights.
Envie também a
comprovacdo da quantidade
por meio de nota fiscal ou do
mapa de exibi¢do em papel
timbrado, assinado pela
exibidora. Incluir nota fiscal
caso haja custo.

Pecas graficas/
Folheteria

Quantidade
impressa

Observacoes

COMO COMPROVAR

Folder

Envie 01 exemplar e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

10.

Cartaz

Envie 01 exemplar ou foto
do cartaz e nota fiscal
comprovando a quantidade.

11.

Banners

Envie fotos dos banners e
nota fiscal comprovando a
quantidade.

12.

Pastas

Envie 01 exemplar e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

13.

Crachas

Envie 01 exemplar e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

14.

Certificados

Envie 01 exemplar e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

15.

Placas de Sinalizaciao

Envie fotos das placas e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

16.

Sacolas

Envie 01 exemplar e nota
fiscal comprovando a
quantidade.

17.

Totem

Envie fotos do totem e nota
fiscal comprovando a
quantidade.
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Outros itens de
contrapartida

Detalhamento

COMO COMPROVAR

Cessio de Estande (m?)

Infraestrutura a ser disponibilizada
(descritivo detalhado incluindo

Envie fotos do estande em
varios angulos diferentes,

18. quantidades) com exibi¢do da marca
CDTIV.
Cessio de espago para a | Tema da palestra:
CDTIV realizar Data:
palestras: Tempo de duracio: )
19. Envie fotos do palestrante.
Forma (palestrantes,
mediadores, painelistas,
etc)
Cessio de espaco para a Data: Envie fotos do local em que
20. CDTIV realizar rodadas | Montagem (descritivo detalhado dos foi rea lizada a dea(}a de
, . 2 . . . negocios, com exibicdo da
de negécios (m*) itens de infraestrutura cedidos,
. . . marca CDTIV.
incluindo quantidades)
Participacio de
21 representantes do Data: Envie fotos do participante
’ CDTIV na mesa de Hora prevista: na mesa solene do evento.
abertura solene Tempo de duracio:
Equipamentos disponiveis
(descritivo detalhado dos itens de .
. ~ ) . Envie filmagem ou fotos da
Espaco para veiculagdo | infraestrutura cedidos) o .
de videos do CDTIV nos exibi¢do do video da CDTIV
22. . - R no teldo do evento. Mostrar
intervalos e/ou na Tempo maximo de exibicio do . . ..
~ , também a plateia assistindo
abertura de cada sessdo | video: a0 video
Formato do arquivo: ’
Data para entrega:
Local para entrega:
Cessio da lista (mailing)
dos participantes e Envie o arquivo com as
23. expositores com nome, informagdes em  midia
endereco, CNPJ, e-mail digital.
e telefones.
24 Veiculag¢do da marca Envie um exemplar original
) CDTIV na publicagio da publicacio.
Reparte da tiragem da Envie protocolo de entrega
25 ublicacio para uso do com assinatura do
) IéDTIVG P representante da CDTIV que
recebeu as publicacdes.
Oportunidade para a Descritivo da pasta (formato, Envie um exemplar da pasta
2 CDTIYV encartar pecas quantidade, etc) completa e foto da
) graficas nas pastas dos distribuigdo aos
participantes Prazo para envio de material participantes.
27 Outros
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ANEXO VII - RELATORIO DE AVALIACAO DO PROJETO/EVENTO

1. Relatorio de Avaliacdo do Projeto/Evento

Este Relatorio deve explicitar os resultados e beneficios do projeto/evento. De modo a quantificar
os resultados do Projeto/Evento, o patrocinado deverd comprovar o quantitativo de publico
participante (visitantes, cotas de inscri¢dao), indices de negdcios fechados (volume de vendas,
geracdo de empregos por abertura de postos de trabalho) se couber, pesquisas de satisfagdo dos
participantes e avaliacdo do Projeto/Evento junto ao publico participante. O patrocinado devera
anexar registro fotografico, videos, copia de lista de presenca, matérias publicadas nas redes sociais
ou nos meios de comunicag¢ao tradicionais.

a) O Relatorio de avaliacdo devera descrever e quantificar todos os aspectos relevantes do
evento ou projeto que demonstrem de forma clara e objetiva seus resultados, como por
exemplo: beneficios e resultados que podem ser fisicamente identificados ou mensurados
por meio de dados quanto ao quantitativo de publico (visitantes, cotas de inscri¢do),
percentual de negocios fechados (volume de vendas, geragdo de empregos por abertura de
postos de trabalho) se couber, exposi¢do da marca em pecas promocionais € midias, cessao
de espagos, cotas de inscri¢ao, descontos para participagao de publico de interesse da
Empresa, etc;

b) O Relatorio do Evento/Projeto devera ser encaminhado a CDTIV e acompanhar
obrigatoriamente a prestacdo de contas apresentada pelo Patrocinado.

2. A Pesquisa de Satisfacio junto ao Publico Participante do Projeto/Evento

A pesquisa de Satisfacdo ¢ de inteira responsabilidade do patrocinado, e sera aplicada em casos de
eventos com grande publico frequentador (acima de 500 pessoas). O tamanho da amostra devera ser
dimensionado considerando o coeficiente de confianga e respectiva margem de erro, por meio de
metodologias consagradas e devidamente aprovado pela CDTIV.

Esta exigéncia tem como objetivo mensurar resultados alcangados por meio da percep¢ao do publico
participante, expressa através do grau de satisfacdo e das avaliacdes de cada aspecto/quesito
integrante do projeto/evento. A pesquisa também busca avaliar sob a Otica do marketing, a
valorizacdo de negocios, a difusdo do conhecimento, a exposi¢do e a vinculagdo da marca da
Companhia ao Projeto/Evento, bem como a proje¢do da imagem institucional da CDTIV/PMV
perante os publicos de interesse. Os resultados da pesquisa serdo apresentados em um relatério
sintese, a saber:

a) A Pesquisa de Satisfagdo serd realizada em trés etapas: a Preparacdo (definicdo do
formulario/questionario, a definicdo do plano amostral e da equipe executora); a Aplicacao
(coleta de dados durante ou pos-evento/projeto); € a Sistematizagdo (tratamento dos dados e
producao de relatorio).

b) O Formulario/questiondrio da pesquisa devera ser previamente apresentado a CDTIV, e

somente apds a aprovagdo, sera aplicado junto publico participante do Projeto/Evento de
acordo com o modelo sugestivo abaixo, “FORMULARIO DE PESQUISA DE
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¢) SATISFACAO”, um exemplo de ferramenta de pesquisa, podendo o patrocinado elaborar
outro formuléario ou questiondrio mais adequado a natureza de seu evento/projeto € ao
publico de interesse.

d) Os dados coletados na Pesquisa de Satisfacdo deverdo ser sistematizados e tratados, em
tabelas contendo as frequéncias absolutas e relativas (perguntas fechadas), e através da
transcri¢do e sistematizacdo das respostas mais representativas (perguntas abertas). Os
resultados serdo apresentados em um Relatério Sintese da Pesquisa, contendo breve
descri¢do da metodologia, tabelas das frequéncias absolutas e relativas, parte descritiva e
resultados/conclusoes.

e) O Relatorio Sintese da Pesquisa de Satisfacdo, os formuldrios de avaliacdo preenchidos,
também deverdo ser encaminhados a CDTIV e acompanhar obrigatoriamente a prestagao
de contas apresentada pelo Patrocinado.

Pesquisa de Satisfacao
O proponente devera preencher os trés itens abaixo, antes de entregar ou aplicar o
formulario para avaliacio pelo seu publico.

Projeto/Evento:
Periodo de realizagdo:

Municipio/UF:

Nome do participante:

Telefone: ()
E-mail:

1. Qual a sua opinifio sobre a divulgacio do Projeto/Evento?

( ) Otimo ( )Bom ( )Regular ( )Ruim ( ) Nao se aplica
2. Como vocé ficou sabendo do Projeto/Evento?
() Banner () Carro de som () Cartaz
() Midia eletronica () Outdoor () Panfleto/folder
() Radio ()TV () Outros:

3. Qual a sua opinido sobre a programagcio do Projeto/Evento?
() Otimo ( )Bom ( )Regular ( )Ruim ( ) Na&o se aplica

4. Qual a sua opinifio sobre a organizacio geral do Projeto/Evento?
() Otimo ( )Bom ( )Regular ( )Ruim ( )Nao se aplica

5. Qual a sua opinido sobre as instalacdes e estrutura do Projeto/Evento?
( ) Otimo ( )Bom ( )Regular ( )Ruim ( ) Nao se aplica

6. Vocé indicaria esse Projeto/Evento para outras pessoas? Justifique:
( )Sim  ( )Nao
7. Vocé sabe quem é/sdo o(s) patrocinador(es) deste evento?

() Nao

38



Companhia de Desenvolvimento,
Turismo e Inovacéo de Vitdria

() Sim. Citar o(s) patrocinador(es) do(s) qual(is) vocé se lembra:

8. Comentarios opcionais (sugestdes, pontos positivos e negativos)

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Por fim, o Relatério do Evento/Projeto, assim como o Relatorio Sintese da Pesquisa de Satisfagao,
quando for o caso, tem por objetivo gerar indicadores que auxiliem o monitoramento de resultados
com vistas ao aperfeigoamento continuo das politicas publicas e da gestdo municipal, e dessa forma
subsidiar as tomadas de decisdo desta CDTIV quanto aos proximos eventos e projetos que apresentem
potencialmente efetividade de suas agdes para o municipio de Vitoria.
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